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Abstrak
 

YouTube adalah platform sosial media terkenal dan digunakan oleh banyak orang. Di dalam YouTube, para

pembuat konten dapat mengunggah konten yang bervariasi seperti konten tentang memasak, olahraga,

edukasi, hiburan, dan konten-konten lainnya. Salah satu tipe konten yang telah menarik banyak penonton

adalah konten dengan format acara kencan. Format ini telah digunakan oleh beberapa saluran YouTube dan

telah berhasil menarik audiens dengan jumlah banyak. Di dalam beberapa video dengan format acara

kencan, dapat dilihat bahwa YouTuber laki-laki menjadi bintang utama dari acara kencan di dalam video

tersebut dan diberikan beberapa wanita yang akan menjadi objek observasi oleh para YouTuber laki-laki di

dalam video tersebut. Fenomena ini menghasilkan sebuah pertanyaan yaitu jika video-video ini dapat

dianalisa dari lensa objektifikasi dan memiliki kemungkinan untuk menunjukkan bahwa bagaimana video-

video tersebut dibuat dengan ideologi male chauvinism yang bersifat dominan. Karya tulis ini menganalisa

video YouTube dengan format acara kencan dari kelompok-kelompok YouTube yang didominasi oleh laki-

laki untuk mengobservasi keberadaan objektifikasi dan menemukan motivasi dibalik objektifikasi yang

hadir.

......YouTube is a social media platform that is well-known by many in the world. In the platform, every

content creator can upload any type of content to their liking, whether it be cooking, sports, educational,

entertainment, and many other types of content. One of the types of content that has amassed massive

amounts of viewers is content using the format of dating shows. This format has been used by multiple

YouTube channels and has resulted in obtaining a great quantity of audience. In several videos using the

format of dating shows, it is seen that the male YouTubers are the main stars of the show and have the right

to play the game while being presented by multiple women who will be the objects of observation of the

YouTube creators. This raises the question if videos as such can be analyzed through the lens of

objectification and may even possibly reveal how the videos are made with the dominant perspective of

male chauvinism. The paper analyzes YouTube dating shows videos from male-dominated YouTube groups

to observe the presence of objectification in the videos and discovering the motivation behind the

objectification.
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