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Sampah produk sekali pakai merupakan masalah yang menjadi perhatian dunia saat ini. Tanpa disadari,
proses pembentukan sampah sangat erat kaitannya dengan kehidupan sehari-hari individu. Hal ini sangat
tidak sesuai dengan peran muslim sebagai khalifah yang bertugas menjaga bumi. Produk menstruasi ramah
lingkungan merupakan salah satu produk inovasi yang muncul demi mengurangi potensi penumpukan
pembungan sampah plastik sekali pakai. Dengan menggunakan extended model of theory of planned
behavior, penelitian ini akan menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku intensi pembelian
terhadap produk menstruasi ramah lingkungan oleh wanita muslim. Sampel dipilih dengan kriteria wanita
beragama Islam, berusia 15-49 tahun, berdomisili di Indonesia, pernah mendengar produk menstruasi ramah
lingkungan dan pernah menggunakan produk menstruasi ramah lingkungan. Kuesioner disebar secara online
dengan jumlah responden terkumpul sebanyak 304 orang. Analisis data menggunakan metode Covariance
Based-Structural Equation Modelling (CB-SEM). Hasil penelitian menunjukkan attitude towards the
behavior yang dipengaruhi environmental knowledge dan environmental concern mempengaruhi purchase
intention pada produk menstruasi ramah lingkungan. sedangkan intrinsic religiosity ditemukan tidak berhasil
dalam mempengaruhi purchase intention.

...... Single-use plastic is becoming a nation concern these days. Unconsciously, our daily lifeis closely
related to waste production. As Muslim, Allah made us as akhalifah, the protector of the earth, waste
production is far expected as Muslim behavior. One of the innovation that came up to reduce the use of
single-use plastic is a reusable menstrual products. Using the extended model of theory of planned behavior,
this research is trying to analyze the factors that affecting muslim woman purchase intention on reusable
menstrual product. Sample selected with purposive sampling with criteria of muslim woman, aged 15-49,
living in Indonesia and familiar with reusable menstrual product or ever used it. Questionnaire is being
distributed online and it has collected 304 respondents. This reseach method is covariance based-structural
equation modelling. From this research we found that attitude towards the behavior influenced by
environmental knowledge and environmental concern significantly positive affect muslim woman purchase
intention on reusable menstrual product. Meanwhile, we couldn’t find intrinsic religiosity effect on muslim
woman attitude and purchase intention.
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