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Sektor keuangan dikenal sebagal sektor yang secaratradisional didominasi oleh laki-laki, sehingga muncul
anggapan di masyarakat bahwa perempuan tidak cocok untuk menjalankan karir di sektor tersebut yang
tercermin dari rendahnya persentase perempuan pada sektor. Keberadaan Sri Mulyani Indrawati (SMI),
sebagal perempuan yang memegang jabatan politis tertinggi dalam sektor keuangan diharapkan dapat
menghilangkan persepsi negatif terkait posisi perempuan dalam sektor tersebut. SMI mendapat sorotan luas
di media massa, yang berperan penting dalam kehidupan masyarakat sebagai sumber pengetahuan, sikap,
danideologi (Van Dijk, 2000). Namun demikian, belum ada riset yang secara sistematis memeriksa
bagaimana media mengkonstruksikan kepemimpinan SMI. Penelitian ini mengeksplorasi konstruksi yang
dibangun oleh media terhadap SMI. Penelitian bertujuan untuk mengeksplorasi makna dari konstruksi
tersebut dan mengevaluasi posisi pemimpin perempuan di masyarakat melalui makna yang dihasilkan.
Penelitian dilakukan dengan melakukan analisis secaratematik terhadap 268 artikel yang dikumpulkan
lewat database Factiva dan new media podcast. Hasil penelitian menunjukkan representasi media terhadap
pemimpin perempuan belum sepenuhnya layak karena masih terdapat stereotip gender dalam membangun
konstruksi tersebut, walaupun sudah terdapat pengakuan atas hal-hal yang relevan terkait kepemimpinan.
Selain itu, temuan analisis menunjukkan bahwa konstruksi kepemimpinan SMI jugatidak dapat dilepaskan
dari konsep Orientalisme: kepemimpinan yang superior adalah yang berafiliasi dengan institusi Barat.

...... The financial sector is known as a male-dominated sector. Assumptions in the society arise, defining that
acareer in finance isn’t exactly made for women, which is reflected in the low percentage of women in the
sector. The existence of Sri Mulyani Indrawati (SM1), as awoman who holds the highest political positionin
the financial industry, is expected to eliminate this negative perception towards the position of women in the
financial sector. SMI receives wide attention in the media, which plays an important role in people'slives as
a source of knowledge, attitudes, and ideology (Van Dijk, 2000). However, no research is found that has
systematically examined how the media construct SMI leadership. This study explores the construction
made by the mediatowards SMI. The research aims to explore the meaning of these constructions through
the meanings generated. The research is conducted through athematic analysis of 268 articles collected
through the Factiva database and new media podcasts. The result of the study shows there are still gapsin
the representation of women leaders and men leaders in the media, due to gender stereotypes found in the
representation, although recognition of relevant matters related to leadership has already been made.
Furthermore, findings also show that the construction of SMI leadership isinfluenced by the concept of
Orientalism: that superior leadership is affiliated with Western institutions.
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