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Abstrak
 

Metafora merupakan bentuk penggunaan kata atau kelompok kata yang di luar suatu konteks sehingga

menimbulkan variasi penggunaan kata dan makna baru. Penggunaan metafora dapat dikatakan umum dalam

kehidupan sehari-hari. Untuk itu peneliti menggunakan salah satu contoh aplikasi metafora yang umum

ditemukan, yaitu dalam deskripsi unggahan media sosial instagram. Scope data penelitian yang digunakan

adalah iklan tanaman Jepang di instagram. Untuk itu penelitian ini menggunakan teori konseptual yang

dicetuskan oleh George Lakoff dan Mark Johnson (1990). Metode yang digunakan dalam penelitian ini

adalah metode kualitatif yang dilakukan dengan analisis wacana dan dijelaskan secara deskriptif. Data yang

ditemukan akan dianalisis berdasarkan teori konseptual, dideskripsikan lalu diklasifikasikan. Dari penelitian

ini penulis berusaha melihat kecenderungan pedagang online Jepang dalam menggunakan metafora pada

iklannya dan metafora tipe apa yang digunakannya.

...... Metaphors are the usage of words outside of literal context which produce variations in word usage and

a new meaning. Metaphors are commoners in our everyday life. For this reason, the researcher used one

example of a metaphorical application that is commonly found, namely in the description of Instagram

social media uploads. The scope of the study is set in Japanese plant advertisements on Instagram. This

study uses a conceptual theory proposed by George Lakoff and Mark Johnson (1990) as its base. This paper

uses a qualitative method which then continued by discourse analysis and descriptive explanation. The data

found will be analyzed based on conceptual theory, described and then classified. From this study, the writer

tries to see the tendency of Japanese online merchants in using metaphors in their advertisements and what

kind of metaphors they use.
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