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Makalah ini menganalisis strategi Marketing Public Relations (MPR) yang diterapkan oleh Red Bull untuk
membangun dan mempertahankan brand positioning di pasar global. Dengan menggunakan elemen-elemen
MPR, Red Bull berupaya menciptakan koneksi emosional dengan konsumen dan memperkuat citra merek.
Metode penelitian menggunakan literature review, dengan mengkaji berbagai sumber akademik. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa situs web Red Bull menjadi pusat narasi merek dengan konten visual
berkualitas tinggi, sementara media sosial digunakan untuk menjangkau audiens global dan meningkatkan
keterlibatan dengan audiens. Event-event ikonik menciptakan pengalaman mendalam yang memperkuat
loyalitas emosional, sementara strategi UGC melalui hashtag dan konten penggemar meningkatkan
kepercayaan dan visibilitas merek. Melalui berbagai strategi MPR, Red Bull berupaya menciptakan brand
positioning yang kuat di pasar minuman energi.

...... This paper analyzes the Marketing Public Relations (MPR) strategy implemented by Red Bull to build
and maintain its brand positioning in the global market. By utilizing MPR elements Red Bull aimsto create
an emotional connection with consumers and strengthen itsimage. The research method employed is
literature review, examining academic sources. The findings indicate that Red Bull’ s website serves as the
brand’ s narrative hub, offering high-quality visual content, while social media platforms are used to reach
global audiences and enhance engagement. | conic events create immersive experiences that reinforce
emotional loyalty, while UGC strategies involving hashtags and fan-generated content boost trust and brand
visibility. Through its diverse MPR strategies, Red Bull strives to establish a strong brand positioning in the
energy drink market.
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