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Abstrak
 

Indonesia dengan kekayaan dan keindahan alamnya memiliki potensi pariwisata yang dapat dioptimalkan

untuk kesejahteraan masyarakatnya. Dalam meningkatkan daya tarik wisata, promosi pariwisata menjadi

elemen penting demi menarik wisatawan domestik dan internasional. Upaya nation branding dalam

komunikasi pemasaran perlu dilakukan untuk membangun dan memperkuat citra positif suatu bangsa.

Keberadaan Wonderful Indonesia sebagai brand pariwisata nasional memberikan potensi besar dalam

memposisikan Indonesia sebagai destinasi unggulan. Wonderful Indonesia dapat memanfaatkan strategi

marketing public relations sebagai alat untuk melakukan promosinya di kancah global. Dalam melihat

implementasi strategi marketing public relations sebagai upaya meningkatkan nation branding, penelitian ini

mengadopsi metode tinjauan pustaka sebagai pendekatan untuk mengumpulkan informasi, data, dan

referensi yang relevan dengan konsep dan implementasi strategi Wonderful Indonesia. Kombinasi strategi

ini menunjukkan keberhasilan Wonderful Indonesia dalam meningkatkan citra positif dan memperluas

visibilitas global, melalui publikasi, kegiatan acara internasional, maupun kolaborasi lintas negara.

Wonderful Indonesia diusung sebagai alat untuk mempromosikan wisata Indonesia. Namun, penerapan

strategi marketing public relations juga berhasil menjadi ajang nation branding dengan memperkuat identitas

nasional sebagai destinasi unggulan yang berdaya saing global.

......Indonesia with its natural wealth and beauty has tourism potential that can be optimized for the welfare

of its people. In increasing tourist attractions, tourism promotion is an important element to attract domestic

and international tourists. Nation branding efforts in marketing communications need to be carried out to

build and strengthen a positive image of a nation. The existence of Wonderful Indonesia as a national

tourism brand provides great potential in positioning Indonesia as a leading destination. Wonderful

Indonesia can utilize marketing public relations strategies as a tool to promote itself on the global stage. In

viewing the implementation of marketing public relations strategies as an effort to improve nation branding,

this study adopts a literature review method as an approach to collect information, data, and references that

are relevant to the concept and implementation of the Wonderful Indonesia strategy. This combination of

strategies shows the success of Wonderful Indonesia in improving its positive image and expanding global

visibility, through publications, international event activities, and cross-country collaborations. Wonderful

Indonesia is promoted as a tool to promote Indonesian tourism. However , the implementation of marketing

public relations strategies has also succeeded in becoming a nation branding event by strengthening national

identity as a leading destination that is globally competitive.
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