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Abstrak
 

Tiktok pada saat ini menjadi tren dan menguntungkan bagi konsumen karena harga barang yang dijual di

platform Tiktok jauh lebih rendah dibandingkan dengan harga di pasar konvensional, hal ini dapat

menimbulkan praktik predatory pricing dan mengakibatkan kerugian bagi pelaku UMKM. Pokok

permasalahannya adalah (1) Bagaimana Ketentuan Mengenai Predatory Pricing Menurut UU Nomor 5

Tahun 1999 (2) Bagaimana Tinjauan Indikasi terkait Predatory Pricing Yang Dilakukan Oleh Platform

Tiktok Shop Berdasarkan Undang-Undang Nomor 5 Tahun 1999 (3) Bagaimana Perlindungan Hukum

Terhadap Pelaku UMKM Yang Terkena Dampak Adanya dugaan Predatory Pricing oleh Platform Tiktok

Shop. Metode penelitian yang digunakan yaitu penelitian deskriptif kemudian menganalisisnya dengan

menggunakan metode kualitatif.  Disamping itu dalam penelitian ini penulis juga menggunakan metode

penelitian komparatif terkait perkembangan permasalahan mengenai predatory pricing pada negara lain serta

pengambilan kesimpulan dengan logika deduktif. Kesimpulan penelitian ini adalah terjadinya praktik jual

rugi yang dilakukan oleh Platform Tiktok Shop dengan harga yang sangat murah. Platform ini juga secara

tidak langsung memicu persaingan antar platform. Perlindungan hukum bagi UMKM sangat penting diatur

dalam Undang-Undang Nomor 9 Tahun 1995 bahwa pentingnya perlindungan hukum bagi UMKM untuk

memastikan mereka dapat bersaing secara sehat dan menghindari praktik monopoli, oligopoli, dan

monopsoni.

......Now a days, Tiktok profitable for consumers as the price that solds is lower than other conventional

store. This will cause practical Predatory Pricing and make the conventional store make no profit at all. The

main problem is, 1. How the predatory pricing clause in Legal no 5. 1999, 2. How to look the predatory

pricing indicatin that apply on Tiktok Shop platform by legal no 5 1999, 3. How the law covered the Local

Conventional Store that is caused by predatory pricing by Tiktok shop platform. The Research Method that

is used was Analytical Descriptive of Research and using qualitative research method. Beside of the first

method, the writer using comparative research method for the expansion problem that is root as Predatory

Pricing related in other countries, and the writer will took conclusion that is using Deductive Logic Method.

In this Research Method Conclusion was that has been done by Tiktok Shop platform at disadvantage price

selling in lower price than it was. Tiktok shop platform indirectly make unfair Market competition . Legal

protection by local convention store is needed to be arranged in Legal No. 9 1995. The importance of legal

protection for local convention store to provide them support to compete in healthy competition and

avoiding oligarchy, monopoly, and monopsoni.
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