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Penelitian ini menganalisis tuturan berbelanja yang digunakan oleh anak-anak Jepang di rentang usia 2
hingga 5 tahun dalam reality show "Hajimete no Otsukai" yang tayang mulai tahun 2022 di Netflix.
Penelitian ini berfokus pada penggunaan bahasa Jepang oleh anak-anak dalam konteks berbelanja di pasar
dengan cara mengidentifikas tuturan yang digunakan dalam konteks menanyakan letak barang,
menyebutkan barang yang ingin dibeli, menjawab pertanyaan penjual, dan menyatakan alasan membeli
barang. Sumber data utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah episode-episode dari reality show
"Hajimete no Otsukai”. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori tindak tutur Austin yaitu
lokusi, ilokusi, dan perlokusi dan teori kesantunan. Analisis dilakukan dengan cara mengidentifikasi tuturan
anak saat berbelanja dan mengidentifikas pola-pola tuturan yang muncul. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa anak-anak menggunakan piranti linguistik berupa ragam santun dengan menggunakan format verba
masu, verba-masu ka, dan verba-n desuka serta ragam biasa dengan menggunakan format verba+yo dan
verbatta.

...... This study analyzes shopping utterances used by Japanese children aged 2 to 5 years old in the reality
show "Hajimete no Otsukai” which airing from 2022 on Netflix. This study focuses on the use of Japanese
by children in the context of shopping at the market by identifying the utterances used in the context of
asking the location of goods, mentioning the goods they want to buy, answering the seller's questions, and
stating the reasons for buying goods. The main data sources used in this study are episodes of the reality
show "Hajimete no Otsukai”. The theories used in this study are Austin's speech act theory of locution,
illocution, and perlocution and politeness theory. The analysisis done by identifying children's speech
during shopping and identifying the patterns of speech that appear. The results show that children use
linguistic toolsin the form of polite varieties using verb-masu, verb-masu ka, and verb-n desuka formats and
ordinary varieties using verb+yo and verb+ta formats.
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