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Penelitian ini membahas mengenai dinamika perkembangan pasta gigi Pepsodent di Jakarta dari tahun 1969
hingga 1991. Pepsodent merupakan produk pasta gigi dari Unilever dan telah menjadi salah satu merek
terkemuka di pasar pasta gigi Indonesia. Selama periode 1969-1991, Pepsodent menggunakan berbagai
media untuk memasarkan produknya di Jakarta. Setiap media seperti surat kabar, majalah, dan televisi
digunakan dengan strategi yang sesuai untuk mencapai audiens yang berbeda. Strategi pemasaran yang
digunakan termasuk narasi iklan inovatif, promosi berhadiah, referensi budaya populer, penekanan pada
manfaat kesehatan gigi dan gusi, dan edukasi kesehatan serta perubahan kebiasaan. Penelitian ini disusun
dengan pendekatan sejarah, menggunakan berbagai sumber sejarah seperti koran, majalah, dan buku. Selain
itu, penulis juga melakukan penyebaran kuesioner. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa usaha
pemasaran Pepsodent membawa dampak signifikan dalam mengubah kebiasaan masyarakat terhadap
perawatan gigi, meningkatkan kesadaran akan pentingnya kebersihan gigi, dan memperkuat citra mereknya.
Dengan demikian Pepsodent tidak hanya berhasil meningkatkan penjualannya selama periode tersebut tetapi
juga meningkatkan kualitas hidup Masyarakat secara keseluruhan dengan meningkatkan kesadaran akan
pentingnya perawatan gigi. ...... This research discusses of the dynamics of the development of Pepsodent
toothpaste in Jakarta from 1969 to 1991. Pepsodent is a toothpaste product from Unilever and has become
one of the leading brands in the Indonesian toothpaste market. From 1969-1991, Pepsodent used various
mediato market its products in Jakarta. Each medium such as newspapers, magazines, and television were
used with appropriate strategies to reach different audiences. The marketing strategies used included
innovative advertising narratives, prize promotions, popular culture references, emphasis on the health
benefits of teeth and gums, and health education and habit change. Thisresearch is organized using a
historical approach, using various historical sources such as newspapers, magazines, and books. In addition,
the author also distributed questionnaires. The results of this study show that Pepsodent's marketing efforts
had a significant impact in changing peopl€'s habits towards dental care, raising awareness of the importance
of dental hygiene, and strengthening its brand image. Thus, Pepsodent not only managed to increase its sales
during the period but also improved the overall quality of life of the Community by raising awareness of the
importance of dental care.
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