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Kpop merupakan suatu ekosistem dengan budaya yang kuat, salah satunya adalah budaya menggemari idola
Kpop melalui kelompok penggemar/fandom. Remaja yang memiliki social identity sebagai anggota fandom
Kpop cenderung menunjukkan berbagai perilaku untuk mendapatkan informasi tentang idolanya. Ketika
remajaterobses dengan idolanya hingga menunjukkan perilaku yang berlebihan, maka terdapat indikasi
bahwa hal ini mengarahkan pada celebrity worship yang dapat memberikan dampak positif dan negatif bagi
remaja. Penelitian ini menggunakan desain penelitian non-experimental korelasional untuk mengetahui
apakah socia identity memiliki hubungan yang positif dengan celebrity worship. Social Identity Scale (SIS)
dan Celebrity Attitude Scale (CAS) diuji kepada 148 remaja berusia 12-18 tahun (M = 16,57, SD = 1,462)
yang tergabung dalam fandom Kpop. Hasil uji korelasi Pearson menunjukkan bahwa social identity
memiliki hubungan positif yang kuat dan signifikan dengan celebrity worship pada remaja dalam fandom
Kpop (r(148) = 0,633, p < 0,001, r2 = 0,400689). Hasi| penelitian ini menunjukkan bahwa remaja dengan
tingkat social identity yang tinggi cenderung memiliki tingkat celebrity worship yang tinggi, dan sebaliknya
Maka, semakin remaja memiliki identifikasi yang kuat dengan fandom K pop-nya, maka semakin tinggi
risiko munculnya perilaku celebrity worship.

...... Kpop, through its sprawling fandoms (fan kingdoms) that idolize Kpop idols, is undeniably an
ecosystem with a strong culture. Adolescents who obtain social identity as members of Kpop fandom tend to
show various behaviors to seek information concerning their idols. If adolescents become obsessed with
their idols to the point of excessive behavior, it could indicate a symptom of celebrity worship, which can
have both positive and negative effects on adolescents. This study, utilizing a non-experimental correlational
research design, tries to determine whether social identity positively correlates with celebrity worship. The
Social Identity Scale (SIS) and the Celebrity Attitude Scale (CAS) were administered to 148 adolescents
between the ages of 12 and 18 (M = 16.57, SD = 1.462), each a member of Kpop fandoms. The Pearson
correlation showed a strong positive and significant correlation between social identity and celebrity
worship among adol escents in the Kpop fandom with a result of (r(148) = 0.633, p < 0.001, r2 = 0.400689).
This result suggests that adolescents with higher levels of social identity tend to have higher celebrity
worship levels, and vice versa. Thus, the stronger adol escents identify with their Kpop fandom, the higher
their risk of engaging in celebrity worship behaviors.
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