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Abstrak
 

Serangkaian penyerangan dan pengepungan di Gaza yang dilakukan oleh Israel pada 7 Oktober 2023 lalu

menyebabkan aksi boikot konsumen kembali muncul dan dilakukan oleh masyarakat dunia, salah satunya di

Indonesia. Konsumen di Indonesia melakukan boikot kepada perusahaan-perusahaan yang dianggap

menunjukkan dukungannya kepada Israel. Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan aksi boikot konsumen

sebagai bentuk partisipasi politik merujuk pada teori Micheletti tentang konsumerisme politik dengan

menggunakan pendekatan kualitatif. Penelitian ini menunjukkan bahwa pada aksi boikot Israel, masyarakat

sebagai konsumen telah memanfaatkan pasar sebagai arena politiknya. Namun, berbeda dengan aksi boikot

konsumen pada umumnya, aksi boikot Israel memiliki motivasi agama dibelakangnya yang mendorong

konsumen di negara mayoritas Muslim, seperti Indonesia dalam melakukan aksi boikotnya. Berbagai

perusahaan terdampak di Indonesia pun memberikan respons dengan melakukan beberapa strategi, seperti

bekerja sama dengan organisasi dan lembaga keagamaan dan melakukan strategi stonewall dalam mengatasi

aksi boikot Israel yang terjadi di Indonesia.

......A series of attacks and sieges in Gaza carried out by Israel on October 7th,  2023 caused consumer

boycotts to emerge again and were carried out by the world community, one of which was in Indonesia.

Consumers in Indonesia are boycotting companies that are seen as showing their support for Israel. This

research aims to explain consumer boycotts as a form of political participation referring to Micheletti's

theory of political consumerism using a qualitative approach. This research shows that during the boycott of

Israel, people as consumers have used the market as their political arena. However, unlike consumer

boycotts in general, Israel's boycott has a religious motivation behind it, which encourages consumers in

Muslim-majority countries, such as Indonesia, to carry out boycotts. Various affected companies in

Indonesia also responded by implementing several strategies, such as collaborating with religious

organizations and institutions and implementing a stonewall strategy to overcome the Israeli boycott that

occurred in Indonesia.
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