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Abstrak
 

TikTok adalah media sosial dengan tujuan utama menciptakan dan menyebarkan video berdurasi pendek.

Ada beberapa faktor yang mungkin berkorelasi dengan konsumsi TikTok, termasuk injunctive norms dan

sense of belonging seorang individu. Maka dari itu, studi ini dilaksanakan untuk menemukan hubungan

antara konsumsi TikTok dengan injunctive norms serta sense of belonging. Studi korelasional ini melibatkan

281 partisipan yang direkrut melalui convenience sampling. Hasil analisis korelasi Pearson menemukan

korelasi positif antara konsumsi TikTok dan injunctive norms, namun konsumsi TikTok tidak memiliki

korelasi dengan sense of belonging. Berdasarkan hasil ini, dapat disimpulkan bahwa ada kemungkinan

pengaruh dari ekspektasi sosial, dan rasa memiliki seorang individu mungkin tidak ditentukan oleh

penggunaan TikTok. Akan tetapi, dibutuhkan studi lebih lanjut untuk memastikan.

...... TikTok is a social media with a main focus on creating and sharing short videos. There are several

factors that may be correlated with TikTok consumption, including injunctive norms and an individual's

sense of belonging. Therefore, this study was conducted to find the correlation of TikTok consumption with

injunctive norms and the sense of belonging. This correlational study involved 381 participants recruited

through a convenience sampling. Results of Pearson’s correlational analyses found a positive correlation

between TikTok consumption and injunctive norms, but no correlation between TikTok consumption and a

sense of belonging. Based on the results, it can be concluded that there is a possible influence of social

expectations, and that an individual's sense of belongingness may not necessarily be determined solely by

TikTok usage. However, further research is needed to investigate the topic further.
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