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Penelitian ini bertujuan untuk memaparkan representasi gender yang ditampilkanmelalui iklan minuman
Diet Coke yang menggandeng perancang busanaternamaPrancis, Jean-Paul Gaultier. Representasi gender
yang dimaksud merupakan carauntukmewakilkan tentang keadaan perbedaan peran perempuan dan laki-laki
yangberkembang di dalam lingkungan sosial masyarakat. Iklan ini sekaligus mematahkanstereotip gender
yang membudaya di masyarakat patriarki. Stereotip gender diartikansebaga pandangan atau perilaku yang
menunjukkan perbedaan biologis mempengaruhi perbedaan secara sosiologis. (Oakley, 1972). Stereotip
gender direpresentasikanmelalui berbagal jenis media, periklanan salah satunya. Budaya patriarki di
masyarakat Prancisjuga mempengaruhi media di Prancis. Metode yang digunakan dalampenelitianini adalah
metode kualitatif. Fokus penelitian ini adalah untuk menunjukkan representasi gender dari dua tokoh
perempuan dalam iklan Coca Cola yang memperlihatkankeduaperempuan yang menggunakan baju wanita
tetapi di sisi lain, wajahnya tertutupgambarJean-Paul Gaultier yang merupakan seorang pria. Representasi
gender ditunjukkanolehkedua iklan ini melalui model iklan, baju yang mereka kenakan, pose,
warnayangdominan di dalam iklan, desain kemasan dan tipografi. Melaui representasi warna, pose, baju, di
terlihat adanya representasi gender yang tidak sesuai dengan aturangenderyang berlaku dalam masyarakat.
Sehingga bisa dikatakan bahwa Jean-Paul Gaultierberusaha menawarkan gender yang baru atau
menanamkan nilai gender-fluid dalamkarya-karyanya.

...... This research aims to explain the gender representation shown in the Diet Cokedrinkadvertisement
which collaborates with the famous French fashion designer, Jean-Paul Gaultier. Gender representation in
guestion is away to represent the differencesintheroles of women and men that develop in the social
environment of society. Thisadvertisement also breaks gender stereotypes that are entrenched in patriarchal
societies. Gender stereotypes are defined as views or behavior that showbiological differencesinfluence
sociological differences. (Oakley, 1972). Gender stereotypesarerepresented through various types of media,
advertising is one of them. The patriarchal culture in French society aso influences the mediain France. The
method usedinthisresearch is qualitative method. The focus of thisresearch isto
showthegenderrepresentation of two female characters in the Coca Cola advertisement whichshowsthe two
women wearing women's clothes but on the other hand, their faces arecoveredby the image of Jean-Paul
Gaultier, who is aman. Gender representation is showninthese two advertisements through the advertising
models, the clothes they wear, poses, dominant colors in the advertisement, packaging design and
typography. Throughtherepresentation of colors, poses, clothes, etc., it can be seen that there is
agenderrepresentation that is not in accordance with the gender rules that apply in society. Soitcan be said
that Jean-Paul Gaultier istrying to offer anew gender or instill gender-fluid values in his works.


https://lib.ui.ac.id/detail?id=9999920542545&lokasi=lokal

