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Perkembangan Hallyu atau Gelombang Korea kini semakin meluas hingga memasuki bidang kuliner yang
merupakan imbas dari gastrodiplomasi Korea sgjak pertengahan tahun 2000-an. Di antara jenis makanan
Korea yang populer, ramyeon menjadi jenis makanan khas K orea yang sering diperlihatkan dalam drama-
drama Korea. Untuk itu, objek penelitian yang diangkat dalam penelitian adalah konten video “ The Idol
Ramyeonators’ oleh kanal Y outube Fullmoon serta tokoh dibalik konten ini, Produser Na Y oung-Seok.
Besarnya perhatian netizen terhadap konten video ini menjadi latar belakang peneliti untuk merumuskan
pertanyaan penelitian sebagai berikut: bagaimana peran Produser Na Y oung-Seok pemilik kanal Y outube
Fullmoon yang merilis Konten “ The Idol Ramyeonators” dalam kaitannya dengan gastrodiplomasi Korea.
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data dari video konten
terkait dan video wawancara objek, sertajurna dan penelitian terdahulu untuk mendukung pembahasan dan
hasil penelitian. Dari pembahasan ditemukan bahwa Produser konten Ramyeon bernama Na Y oung-Seok
dapat diposisikan sebagai agen yang efektif dalam perluasan jaringan gastrodiplomasi K orea Selatan.
Seiring dengan peran dan posisi tersebut, melalui respon netizen program tersebut memperlihatkan citra
positif bagi makanan khas Korea.

...... The Hallyu or Korean Wave has expanded into the culinary field based to K orean gastrodiplomacy since
the mid-2000s. Among the popular types of Korean food, ramyeon is atype of typical Korean food that is
often shown in Korean dramas. For this reason, the object of research raised in the study is the video content
"The Idol Ramyeonators" by the Y outube channel Fullmoon and the person behind this content, Producer
Na Y oung-Seok. The amount of netizen attention to this video content is the background for researchersto
formulate the following research questions. how the role of Producer Na Y oung-Seok, owner of Fullmoon
Y outube channel who released " The Idol Ramyeonators® content in relation to Korean gastrodiplomacy.
This research uses a descriptive qualitative method with data collection techniques from related content
videos and object interview videos, as well asjournals and previous research to support the discussion and
research results. From the discussion, it was found that the producer of Ramyeon content named Na Y oung-
Seok can be positioned as an effective agent in the expansion of South Korea's gastrodiplomacy network.
Along with this role and position, the program shows a positive image for Korean food through netizen
responses.
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