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K esuksesan selebgram diukur dari jumlah pengikut, likes, share, dan komentar. Namun, banyak selebgram
yang tidak lagi mengedepankan kebenaran dari hal yang diunggah. Dampaknya, pengikut merekatidak bisa
lagi membedakan mana yang nyata dan palsu. Keadaan ini disebut sebagai hiperrealitas atau realitas yang
lebih nyata dari yang nyata. Fenomena hiperrealitas adalah fenomena dunia yang jugaterjadi di Korea
Selatan. Bentuk hiperrealitas pada selebgram Korea Selatan dapat dilihat dalam drama berjudul Celebrity
(2023). Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bentuk hiperrealitas dalam drama Celebrity. Penelitian ini
menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan menganalisis penokohan tokoh. Mengacu kepada gagasan
hiperrealitas oleh Jean Baudrillard, penulis melakukan analisis bentuk hiperrealitas melalui karakter dan hal
yang dilakukan selebgram. Penelitian ini menyimpulkan bahwa drama Cel ebrity merupakan representasi
fenomena hiperrealitas di Korea Selatan. Bentuk hiperrealitas yang ditunjukkan di dalam dramaini adalah
menyembunyikan masa lalu, menutupi tindakan konsumsi psikotropika, membentuk citra setia kawan,
menyewa dan meniru barang mewah, serta menggunakan teknologi deepfake. Hal tersebut menunjukkan
bahwa media sosial menjadi bagian dari gaya hidup masyarakat modern.

...... This research uses a qualitative descriptive method by analyzing characterizations. Referring to the idea
of hyperreality by Jean Baudrillard, the author analyzes the form of hyperreality through the characters and
things that celebrities do. This research concludes that Celebrity dramais a representation of the
phenomenon of hyperreality in South Korea. The forms of hyperreality include hiding the past, covering up
psychotropic consumption, forming aloyal friend image, renting and imitating luxury goods, and using
deepfake technology. This shows that social media has become part of the lifestyle of modern society.
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