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Warner Music Group merupakan salah satu pemain utama dalam industri musik global, bersama dengan
Sony Music Entertainment dan Universal Music Group. Perusahaan ini berperan dalam distribusi dan
pemasaran musik, membantu artis mencapai khalayak yang lebih luas). Keterlibatan Warner dalam industri
musik mainstream berkontribusi pada pertumbuhan dan perkembangan keseluruhan dunia musik Indonesia.
Fokus utama perusahaan ini adalah menghasilkan berbagai album musik dan lagu, serta memainkan peran
penting dalam mendukung perkembangan industri musik di Indonesia.

Salah satu tanggung jawab yang dimiliki Warner Music Indonesia adalah mempromosikan lagu-lagu yang
dibuat oleh paramusisinya. Untuk melakukan hal tersebut mereka menggunakan berbagai media, terutama
melalui platform sosial media seperti Instagram, Twitter, dan Facebook. Dengan aktif berada di platform
tersebut, Warner Music Indonesia berusaha keras untuk menjangkau dan melibatkan lebih banyak penonton.
Berbagal postingan media sosial menjadi langkah krusial untuk menjaga artis dan lagu-lagu mereka tetap
terlihat di pikiran para penggemar. Dalam usahanyaini, Warner Music Indonesiajuga menyajikan konten
yang menarik guna meningkatkan dayatarik artis domestik. Dengan demikian, perusahaan ini tidak hanya
bertindak sebagai distributor, melainkan juga sebagai motor penggerak utama dalam mengenalkan serta
mengampanyekan keberagaman musik Indonesia kepada khalayak yang lebih besar.

Media komunikas yang digunakan Warner Music Indonesia adalah Instagram. Platform instagram Warner
Music Indonesiaterdiri dari beberapa kategori konten untuk mempromosikan lagu atau event yang berkaitan
dengan artis. Dalam persaingan sosial media Warner Music Indonesia menempati tingkat interaksi per-post
yang lebih sedikit jika dibandingkan kompetitor dengan total 0,16%. Dalam 3 bulan terakhir, tingkat
konsistensi angka engagement pada konten Instagram masih belum menunjukan perkembangan, dengan
jumlah reach dan interaction mengalami penurunan sebesar 50% dan 6,1%. Berdasarkan wawancara yang
dilakukan kepada audiens @warnermusicid, jumlah interaksi memiliki performayang buruk karena konten
yang diberikan Warner Music Indonesia ternyata belum memiliki penyisipan yang jelas, beberapa konten
hanya menampilkan kompilasi agu tanpa menampilkan pesan persuasif atau relevansi musik dengan
pendengar.

Meningkatkan engagement akun @warnermusicid untuk meningkatkan ketertarikan fanbase terhadap
produk musik yang baru dirilis atau katalog musik Warner Musik Indonesia.

...... Warner Music Group isamagjor player in the global music industry, alongside Sony Music
Entertainment and Universal Music Group. The company plays acrucia role in the distribution and
marketing of music, helping artists reach a wider audience. Warner's involvement in the mainstream music
industry contributes to the overall growth and development of the music scene in Indonesia. The primary
focus of the company is to produce various music albums and songs, playing a significant role in supporting
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the advancement of the music industry in Indonesia.

One of the responsibilities of Warner Music Indonesiais to promote the songs created by its musicians. To
achieve this, they utilize various media, especially through social media platforms such as Instagram,
Twitter, and Facebook. By actively engaging on these platforms, Warner Music Indonesia strives to reach
and involve a broader audience. Various social media posts play acrucial role in keeping their artists and
songs visible in the minds of fans. In this effort, Warner Music Indonesia also presents compelling content
to enhance the appeal of domestic artists. Thus, the company not only acts as a distributor but also serves as
aprimary driving force in introducing and promoting the diversity of Indonesian music to alarger audience.
Warner Music Indonesia uses Instagram as its primary communication media. The Instagram platform of
Warner Music Indonesia consists of various content categories to promote songs or events related to artists.
In the social media competition, Warner Music Indonesia has alower per-post interaction rate compared to
competitors, with atotal of 0.16%. In the last 3 months, the consistency of engagement numbers on
Instagram content has not shown improvement, with a 50% decrease in reach and a 6.1% decrease in
interaction. Based on interviews conducted with the @warnermusicid audience, the interaction level
performs poorly due to Warner Music Indonesias content lacking clear insertion; some content only features
song compilations without persuasive messages or relevance of the music to the audience.

To increase engagement on the @warnermusicid account and enhance the fanbase's interest in newly
released music products or Warner Music Indonesia’'s music catal og.



