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Fashion telah menjadi sebuah fenomena dimana masyarakat terkalsifikasi berdasarkan selera. Setiap kelas
dalm masyarakat memiliki seleranya masing — masing yang dibentuk oleh kompetensi kultural. Perbedaan
kompetensi kultural menciptakan perbedaan selera yang hierarkis antara kelas dominan dan kelas
terdominasi. Kelas dominan memiliki akses yang lebih baik terhadap fashion dan mampu melegitimasi
selera mereka dan menjadi panutan bagi kelas sosial lainnya. Namun, era New Media telah membawa
masyarakat memasuki era dengan akses lebih luas terhadap informasi terkait fashion yang mambuat
masyarakat dapat memiliki kompetens kultural untuk dapat memproduksi selera mereka sendiri. Penelitian
ini mencoba untuk menemukan bagaimana produks selera dilakukan di dalam eraNew Media melaui
penggunaan | nstagram oleh generasi muda perempuan sebagai kelompok usia yang menjadi agen perubahan
di dalam produksi seleramelalui fashion.

Fashion has been a phenomena where society have been classified by their taste. Each classes of the society
has their own taste that shaped by their cultural competence. Different cultural competence hence creating
different hierarchy of tastes between The Dominant Class and The Dominated Class. However the Dominant
Class has better access to fashion and legitimate their taste and becomes the role model for other social
classes. However the age of New Media has brought society to the era of greater access to the information
related to fashion which makes society has better cultural competence to produce their own tase. This
research istrying to find out how the production of taste occurred in the age of New Media through the use
of Instagram by female Y outh as group of people who are the game-changer of thetaste production
through fashion.
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