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Iklan memiliki peran sentral dalam merefleksikan dan mengonstruksi realitas masyarakat. Di Indonesia,
iklan seringkali menampilkan bias gender yang berimplikasi negatif padalanggengnya kultur patriarki di
masyarakat. M eskipun telah ada upaya hukum dan etika periklanan, permasalahan ini masih berlanjut karena
budaya patriarki terus diproduksi dan direproduks melalui iklan, media, dan masyarakat. Penulis melihat
pentingnya sarana untuk meminimalisasi bias gender yang terjadi, salah satunya melalui penerapan pedagogi
feminis bagi calon pengiklan. Sejumlah studi di negara-negara maju menunjukkan bahwa pedagogi feminis
dapat menjadi instrumen kunci untuk mewujudkan kesetaraan gender dalam praktik periklanan, terutama
sebagai sarana sosialisasi preventif.

Advertising plays a central rolein reflecting and constructing societal reality. In Indonesia, advertisements
often portray gender bias, negatively impacting the perpetuation of patriarchal culture. Despite legal and
ethical effortsin advertising, the issue persists as patriarchal culture continues to be produced and
reproduced through advertisements, media, and society. The author recognizes the importance of tools to
minimize gender bias, including the application of feminist pedagogy for prospective advertisers. Numerous
studies in developed countries indicate that feminist pedagogy can be akey instrument in achieving gender
equality in advertising practices, particularly as a preventive socialization tool.
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