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Tulisan ini mengevaluasi cara strategi pemasaran konten Ruangguru dapat mencapai langkah-langkah dalam
perubahan perilaku konsumen, mulai dari perhatian (attention), ketertarikan (interest), kemauan (desire),
hingga tindakan (action). Pendekatan ini melibatkan pemanfaatan iklan dengan dayatarik yang disesuaikan
dengan tujuan kontennya. Ruangguru telah berhasil menerapkan pendekatan yang efektif dalam setiap
materi promosinya sesuai dengan maksud pesan yang ingin disampaikan. Selain itu, terlihat bahwa
Ruangguru aktif berinteraksi dengan cerita penggunanya, menggambarkan bukti nyata keberhasilan dalam
penggunaan platform Ruangguru.

This paper analyzes how Ruangguru's content marketing strategy can achieve the stages of consumer
behavior from Attention, Interest, Desire, and Action through the use of advertising appeals tailored to the
content objectives. Ruangguru has employed a sound approach in each promotional content, aligned with
the message goals. Furthermore, Ruangguru appears interactive by featuring user stories, demonstrating
tangible evidence of the success of Ruangguru's users.
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