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Pertumbuhan industri game di Indonesiajugadiiringi oleh peningkatan daya beli masyarakat untuk
kebutuhan game. Dalam hal ini, MLBB berada pada posisi puncak alam aspek pengeluaran pengguna
bulanan. Selain itu, MLBB juga melakukan dengan Jujutsu Kaisen untuk meningkatkan performa
permainannya. Penelitian ini bertujuan untuk menyelidiki bagaimana atribut dalam produk kolaborasi antara
MLBB dan Jujutsu Kaisen dapat membentuk citra merek milik MLBB. Penelitian ini dilakukan dengan
mengobservasi dan menganalisis reaksi pengguna melalui beberapa konten di platform Y outube dan Tiktok.
Hasil penelitian ini menemukan bahwa atribut pada produk kolaborasi MLBB dan Jujutsu Kaisen memiliki
peran penting dalam pembentukan brand image milik MLBB. Meskipun terdapat beberapa reaks negatif
terhadap produk kolaborasi, kolaborasi ini tetap berhasil meningkatkan brand image yang positif secara
keseluruhan.

The growth of the gaming industry in Indonesiais a'so accompanied by an increase in peopl€e's purchasing
power for gaming needs. In this case, MLBB tops the list in terms of monthly user spending. In addition,
MLBB also collaborates with Jujutsu Kaisen to improve its game performance. This study aimsto
investigate how the attributes in the collaboration product between MLBB and Jujutsu Kaisen can shape
MLBB's brand image. This research was conducted by observing and analyzing user reactions through
several contents on the Y outube and Tiktok platforms. The results of this study found that the attributes of
MLBB and Jujutsu Kaisen collaboration products have an important role in shaping MLBB's brand image.
Although there were some negative reactions to the collaboration product, this collaboration still managed to
increase the overall positive brand image.
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