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Abstrak
 

Dengan adanya era digital yang semakin maju, kini teknologi telah mengubah dunia bisnis khususnya dalam

hubungan dengan konsumennya. Perkembangan teknologi ini akhirnya membuat para produsen berfikir

untuk memanfaatkan media digital sebagai alat promosi yang efektif. Jurnal ini akan menjelaskan

bagaimana Lemonilo memanfaatkan promosi media digital. Melalui kerjasamanya dengan boy group K-pop

yaitu NCT DREAM sebagai Brand Ambassador, lemonilo berhasil menarik perhatian masyarakat. Selain

itu, Analisis dalam jurnal ini juga menjelaskan penerapan Integrated Marketing Communication (IMC)

Tools oleh Lemonilo untuk menghubungkan produk tersebut ke berbagai saluran komunikasi yang berguna

untuk menyampaikan pesan pemasaran secara terintegrasi. Kesuksesan Lemonilo juga terjadi karena adanya

rasa responsif terhadap tren budaya populer seperti Korean Wave yang sedang berkembang di Indonesia.

......

With the increasingly advanced digital era, technology has now changed the business world, especially in

relationships with consumers. This technological development has finally made producers think about

utilizing digital media as an effective promotional tool. This journal will explain how Lemonilo utilizes

digital media promotions. Through its collaboration with the K-pop boy group, namely NCT DREAM, as

brand ambassador, Lemonilo has succeeded in attracting the public's attention. Apart from that, the analysis

in this journal also explains the implementation of Integrated Marketing Communication (IMC) Tools by

Lemonilo to connect the product to various communication channels which are useful for conveying

marketing messages in an integrated manner. Lemonilo's success also occurs because of its responsiveness

to popular cultural trends such as the Korean Wave which is currently developing in Indonesia.
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