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Abstrak
 

Aerostreet adalah sebuah merek sepatu lokal asal Indonesia yang menonjolkan lokalitasnya sebagai brand

image. Dalam meningkatkan ekuitas merek, Aerostreet menggunakan co-branding sebagai strategi

pemasarannya. Aerostreet melakukan kolaborasi dengan merek di berbagai klasifikasi. Strategi pemasaran

ini berhasil dalam meningkatkan awareness publik terhadap Aerostreet. Penelitian ini akan menganalisis

bagaimana penggunaan strategi pemasaran co-branding dapat meningkatkan brand awareness. Penelitian ini

akan menggunakan metode deskriptif komparatif dengan pendekatan kuantitatif. Hasil analisis menunjukkan

bahwa strategi pemasaran co-branding dapat meningkatkan consumer engagement yang meningkatkan

brand awareness. Adapun saran untuk penelitian selanjutnya untuk melakukan analisis komparatif antara

penggunaan co-branding di berbagai industri agar dapat memahami faktor-faktor yang mempengaruhi

keberhasilan strategi pemasaran co-branding.

......

Aerostreet is a local shoe brand from Indonesia that highlights its locality as its brand image. In enhancing

brand equity, Aerostreet employs co-branding as its marketing strategy. Aerostreet collaborates with brands

across various classifications. This marketing strategy has been successful in increasing public awareness of

Aerostreet. This research will analyze how the use of co-branding marketing strategies can enhance brand

awareness. The study will use a comparative descriptive method with a quantitative approach. The results of

the analysis indicate that co-branding marketing strategies can increase consumer engagement, leading to

improved brand awareness. As a suggestion for further research, comparative analysis between the use of

co-branding in various industries could be conducted to understand the factors influencing the success of co-

branding marketing strategies.
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