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Kerudung merupakan pakaian yang identik dengan atribut kesalehan dan ketaatan sebagai seorang
perempuan Muslim dengan tujuan untuk menutup aurat dan membuat perempuan Muslim menjadi tidak
terlihat. Dalam perkembangannya, kerudung telah bertransformasi sebagai kerudung baru (new veiling)
yang ditampilkan berbeda dengan gaya berkerudung sebelumnya yang banyak digunakan oleh perempuan
Muslim perkotaan. Hal ini melahirkan sebuah tren fashion Islam yang dicirikan dengan tampilan modis dan
menciptakan sebuah pious consumption. Saat ini, praktik kerudung baru dimaknai sebagai bentuk gerakan
perempuan untuk lebih menampilkan diri. Terlebih lagi, praktik ini banyak digunakan pada media sosial
Instagram sebagai media yang mengedepankan materi visual. Penelitian ini melibatkan perempuan
berkerudung dengan berbagai latar belakang yang berbeda dengan melihat praktik mereka dalam
menampilkan diri dengan tampilan kerudung baru yang modis dalam media sosia Instagram. Para
perempuan berkerudung memiliki kesempatan dalam memasuki ruang publik online dengan
mempromosikan diri mereka, menjadikan mereka sebagai sebuah objek baru dalam tatapan laki-laki (male
gaze). Tulisan ini menunjukkan bagaimana perempuan berkerudung menegosiasikan gaya kerudung mereka
dalam menampilkan diri dalam media sosia Instagram, serta menunjukkan bagaimana keterkaitan kerudung
baru sebagal sebuah objek tatapan (male gaze).

...... The veil isagarment that isidentical with the attributes of piety and obedience as a Muslim woman with
the aim of covering her body and making Muslim women ‘invisible’. During its development, the veil has
transformed into a new veiling, which is displayed differently from the previous vell style that is widely
used by urban Muslim women. This thing gave birth to an Islamic fashion trend that characterized by a
fashionabl e appearance and created a pious consumption. At present, the practice of the new veiling is
interpreted as aform of women's movement to present themselves more. In addition, this practice is widely
used on Instagram social media as a medium that puts forward visual material. This study involved veiled
women with various different backgrounds by looking at their practice of presenting themselves with a new,
fashionable veil appearance on Instagram social media. Veiled women have the opportunity to enter the
online public space by promoting themselves, making them a new object in the male gaze. This article
shows how veiled women negotiate their veil style when presenting themselves on Instagram social media,
and shows how the new vell isrelated as an object of view (male gaze).
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