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Dalam beberapa tahun terakhir, popularitas musik K-pop secara global telah meningkat secara signifikan,
sehingga menghasilkan Iebih banyak penonton K-pop dan pengaruh yang lebih besar yang dimiliki oleh
idolaK-pop di industri ini. Akibatnya, banyak bisnis mulai merekrut idola K-pop sebagai "brand
ambasador” untuk memanfaatkan basis penggemar mereka yang luas. Tulisan ini bertujuan untuk mengkaji
dampak positif dan negatif dari idola K-pop yang berperan sebagai "brand ambasador" dan mengeksplorasi
alasan meningkatnya prevalensi fenomena ini. Metodologi yang digunakan untuk penelitian ini memerlukan
tinjauan teoretis terhadap literatur dan sumber sekunder lainnya untuk memberikan pemahaman
komprehensif tentang pokok bahasan.

...... In recent years, the global popularity of K-pop music has risen noticeably, leading to a larger audience
for K-pop and greater influence wielded by K-pop idolsin the industry. As aresult, many businesses have
begun enlisting K-pop idols as brand ambassadors to tap into their vast fan base. This paper aims to examine
the positive and negative effects of K-pop idols serving as brand ambassadors and explore the reasons for
the increasing prevalence of this phenomenon. The methodology employed for this study entails a
theoretical review of peer-reviewed literature and other secondary sourcesin order to provide a
comprehensive understanding of the subject matter.
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