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Abstrak
 

K-pop marketing merupakan strategi pemasaran khusus yang dilakukan oleh agensi hiburan K-pop yang

menaungi para artis Korea Selatan kelas dunia. Artikel ini membahas tentang bagaimana NewJeans dengan

agensi hiburannya, ADOR, meluncurkan strategi pemasaran baru yang lebih segar dan jarang ditemukan

pada artis K-pop lain, hingga meraih banyak penghargaan meskipun usia grupnya masih terbilang muda.

NewJeans merupakan grup K-pop yang debut pada tahun 2022, namun sudah menerima atensi yang sangat

tinggi dari penggemar K-pop maupun masyarakat umum di dunia. Penelitian ini dilakukan menggunakan

kajian literatur, disertai dengan analisa akun media sosial, aplikasi ponsel, dan situs web yang dimiliki

NewJeans. Hasil penelitian ini mengungkapkan bagaimana strategi yang dibentuk, seperti strategi dalam

proses debut, penggunaan aplikasi fans relations, dan viral marketing berhasil diterapkan oleh ADOR dan

NewJeans.

......K-pop marketing is a distinctive marketing strategy carried out by K-pop entertainment agencies who

debuts world-class South Korean artists. This article discusses how NewJeans and its entertainment agency,

ADOR, launched a new marketing strategy that is fresher and rarely found in other K-pop artists, and leads

them to win many awards despite the relatively young age of the group. NewJeans is a K-pop group that

debuted in 2022, but has received very high attention from K-pop fans and the general public around the

world. This research was conducted using literature review methods, as well as by carrying out analysis of

social media, phone applications, and website owned by NewJeans. The results of this study reveal how

strategies were established, such as strategies in the debut process, using fan relations applications, and viral

marketing that were successfully implemented by ADOR and NewJeans.
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