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Abstrak
 

Rempah rempah sangat berperan penting bagi masyarakat Indonesia sejak dulu, mulai dari kegunaannya

sebagai penambah cita rasa pada makanan hingga sebagai bahan dalam pembuatan obat-obatan. Selain itu,

rempah rempah menjadi salah satu sumber ekspor yang turut memberikan berkontribusi terhadap

perekonomian Indonesia. Tentu saja hal ini berhubungan langsung karena rempah rempah juga dibutuhkan

oleh negara lain yang tidak memiliki rempah rempah di negaranya. Andaliman merupakan salah satu

komoditas dan termasuk dalam rempah rempah yang memiliki ciri khas yaitu rasanya yang unik dan

sensasinya ketika dikonsumsi serta manfaatnya yang tidak sebagai bahan masakan tetapi dapat digunakan

untuk kebutuhan lainnya. Ciri khas Andaliman ini ternyata mampu menarik perhatian negara lain salah

satunya negara Jerman yang sudah menjadi negara tujuan ekspor Andaliman. Hal ini juga sudah dikonfimasi

oleh Kemeterian Perdagangan yang mengungkapkan akan terus  mengupayakan  produk  Andaliman sebagai

produk unggulan ekspor Indonesia agar dapat bersaing di pasar global. Dalam sebuah webinar, Atase

Perdagangan KBRI Berlin Nurlisa Arfani juga turut menjelaskan  potensi pasar Jerman yang menjanjikan 

bagi  produk  Andaliman, karena adanya kebutuhan dari Jerman terhadap Andaliman. Hal ini merupakan

peluang yang bagus bagi Indonesia untuk bisa menjadikan Andaliman sebagai produk unggulan yang akan

mampu bersaing di pasar internasional. Jika Andaliman hendak  menjadi produk yang akan diekspor secara

terus menerus, maka hal yang perlu diperhatikan Indonesia ialah kemampuan dalam menyediakan produk

yang sesuai dengan permintaan pasar, berkualitas, memiliki harga yang bersaing  dengan  kompetitor,  serta 

bagaimana upaya Indonesia untuk melakukan komersialisasi ke pasar ekspor. Namun masih banyak

hambatan dan tantangan yang harus diperhatikan Indonesia dalam rangka mengkomersialisasikan komoditas

Andaliman agar menjadi komoditas jagoan ekspor.

......Spices have long been essential to the Indonesian people, from their use as flavor enhancers in food to

their use as ingredients in the manufacture of medicines. Furthermore, spices are one of the exports that

contribute to the Indonesian economy. Of course, this is directly related because spices are also needed by

other countries that do not have spices in their country. Andaliman is one of the commodities and is included

in spices with a characteristic, namely its unique taste and sensation when consumed. Its benefits are as a

cooking ingredient and can be used for other needs. This characteristic of Andaliman attracted the attention

of other countries, including Germany, which had become the export destination for Andaliman. The

Ministry of Trade confirmed that they would continue to strive for Andaliman products as superior

Indonesian export products so they can compete in the global market. In a webinar, Trade AttachÃ© of the

Indonesian Embassy in Berlin, Nurlisa Arfani also explained the promising potential of the German market

for Andaliman products due to a need from Germany for Andaliman. This is an excellent opportunity for

Indonesia to make Andaliman a superior product that can compete in the international market.If Andaliman

is to become a product that is continuously exported, Indonesia must focus on its ability to provide products
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that match market demand, are of good quality, have competitive prices with competitors, and how

Indonesia's efforts to commercialize it to the export market. However, Indonesia must address numerous

obstacles and challenges to commercialize Andaliman commodities and make them export champion

commodities.


