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Abstrak
 

Ekonomi digital sekarang ini memiliki penggerak utama berupa data untuk pelaku usaha menjalankan

usahanya Pokok permasalahan yang akan dibahas mengenai dampak yang akan timbbul akibat dari

kepemilikan Big Data yang besar oleh pelaku usaha pada era ekonomi digital. Hal tersebut dikhawatirkan

dapat memunculkan adanya potensi terjadinya praktik diskriminasi harga akibat kepemilikan Big

Data tersebut. Penulisan ini memiliki tujuan untuk mengetahui lebih lanjut mengenai dampak dan potensi

adanya diskriminasi harga akibat kepemilikan Big Data yang dilihat dari sudut pandang hukum persaingan

usaha terlebih pada Undang-Undang Nomor 5 Tahun 1999. Penelitian yang akan dilakukan adalah

penelitian hukum  normatif dengan mengkaji penerapan hukum pada Undang-Undang Nomor 5 Tahun 1999

tentang Larangan Praktik Monopoli dan Persaingan Usaha Tidak Sehat serta peraturan perundang-undangan

terkait lainnya. Dampak yang timbul akibat kepeilikan Big Dataapabila dilihat dari hukum persaingan usaha

dapat membantu pelaku usaha dalam mengembangkan usaha dan membuat iklim persaingan menjadi lebih

baik. Namun disisi lain hal tersebut apabila diikuti oleh niat buruk dari pelaku usaha dapat mengakibatkan

dampak yang menjatuhkan pelaku usaha pesaingnya. Salah satunya pelaku usaha dapat dengan lebih mudah

menerapkan praktik diskriminasi harga kepada pembeli atau konsumennya. Dalam menetapkan harga yang

berbeda kepada konsumen yang berbeda pelaku usaha memerlukan informasi yang akurat untuk mengetahui

harga yang bersedia dibayarkan oleh konsumen. Oleh sebab itu peran Big Data yang dimiliki oleh pelaku

usaha akan berpengaruh tehadap basis data yang menjadi sumber informasi bagi pelaku usaha.

Kepemilikan Big Data memiliki sisi positif dan negatif untuk persaingan usaha tergantung kepada motif dari

pelaku usaha itu sendiri apabila dilihat dari sisi hukum persaingan usaha yang ada. Hal tersebut harus

dibuktikan lebih lanjut apakah hal tersebut dapat dikatakan sebagai tindakan pelanggaran terkait penerapan

diskriminasi harga yang diatur.

......Today's digital economy has the main driver in the form of data for business actors to run their business.

The main issues that will be discussed are the impacts that will arise as a result of large Big Data ownership

by business actors in the digital economy era. It is feared that this could raise the potential for price

discrimination practices due to Big Data ownership. This writing aims to find out more about the impact and

potential for price discrimination due to ownership of Big Data from the point of view of business

competition law, especially Law Number 5 of 1999. The research that will be carried out is normative legal

research by examining the application of law to Law Number 5 of 1999 concerning Prohibition of

Monopolistic Practices and Unfair Business Competition and other related laws and regulations. The

impacts arising from the ownership of Big Data when viewed from the business competition law can assist

business actors in developing their business and create a better competitive climate. But on the other hand, if
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this is followed by bad intentions from business actors, it can have an impact that brings down competing

business actors. One of them is that business actors can more easily apply price discrimination practices to

their buyers or consumers. In setting different prices to different consumers, business actors need accurate

information to find out the price consumers are willing to pay. Therefore, the role of Big Data owned by

business actors will affect the database which is a source of information for business actors. Ownership

of Big Data has positive and negative sides for business competition depending on the motives of the

business actors themselves when viewed from the existing business competition law. This must be further

proven whether this can be said to be an act of violation related to the application of regulated price

discrimination.


