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Abstrak
 

"Ketika tergiur untuk berpikir bahwa label rekaman ada untuk 'membantu' mereka atau untuk mempermudah

kreativitas mereka, artis tidak boleh melupakan fakta ini." Oleh karena itu, untuk meraih “kesuksesan” yang

diimpikan oleh setiap produser musik, platform media sosial seperti TikTok harus dimanfaatkan secara lebih

strategis. Karena perkembangan teknologi yang cepat, industri musik mampu berkembang dan menawarkan

lebih banyak pilihan. Mendorong interaksi antara musisi dan pendengarnya, terutama melalui media sosial.

Salah satu platform media sosial terbesar dengan basis pengguna yang luas dan fokus pada musik,

pertumbuhan dan sifat TikTok telah meningkatkan interaksi pengguna dengan musik. Menjadi sulit untuk

memaksimalkan potensi musik di TikTok akibat dampak evolusi ini terhadap cara kerja bisnis musik.

Meskipun teknologi sangat menjanjikan, label dan distributor sering menunjukkan kenaifan dan melihatnya

sebagai alat pemasaran, melupakan bahwa musik adalah seni dan sarana ekspresi bagi para seniman.

......"When tempted to think that a record label exists to "help" them or to make their creativity easier, artists

should never lose sight of this fact." Therefore, in order to reach the "success" that every music producer

dreams of, social media platforms like TikTok should be exploited more strategically. Because of the quick

development of technology, the music industry is able to develop and offer more options. Encouraging

interaction between musicians and their listeners, particularly through social media. One of the biggest

social media platforms with a broad user base and a focus on music, TikTok's growth and nature have

enhanced user interaction with music. It becomes difficult to maximize the potential of music in TikTok as a

result of this evolution's impact on how the music business functions. Although technology holds great

promise, labels and distributors frequently exhibit naivetÃ© and view it as a tool for marketing, forgetting

that music is an art and a means of expression for the artists.
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