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Unsur persamaan pada pokoknya merupakan salah satu unsur yang terkandung dalam Pasal 21 ayat (1)
huruf a Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2016 tentang Merek dan Indikasi Geografis. Pasal tersebut secara
spesifik mengatur mengenai dasar penolakan merek secararelatif atau merek yang dapat ditolak. Pasal
tersebut seringkali dimaknai berbeda dari berbagai pihak, hal ini menyebabkan ketidakpastian terhadap
pendaftaran merek. Ketidakpastian tersebut berdampak terhadap merek untuk aplikasi e-commerce. Melalui
beberapa contoh kasus diantara sesama merek aplikasi e-commerce yang terdapat dalam beberapa putusan,
dapat terlihat ketidakpastian hukum dalam memutuskan kasus terkait. Hal tersebut dapat dilihat dari
ketidaktepatan penerapan Pasal 21 ayat (1) huruf a Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2016 tentang Merek
dan Indikasi Geografis. Penelitian ini akan memberikan tolak ukur untuk menentukan persamaan pada
pokoknya terhadap merek aplikasi e-commerce, agar terciptanya kepastian hukum baik dalam tahap
pendaftaran merek ataupun sengketa di pengadilan.

...... The element of principal similaritiesis one of the elements contained in Article 21 paragraph (1) letter a
of Law Number 20 of 2016 about Trademark and Geographical Indications. This article specifically
regulates the basis for rejecting trademark relatively or trademark that can be rejected. This article is often
interpreted differently by various parties, this causes uncertainty regarding trademark registration. These
uncertainties have an impact on e-commerce applications trademark. Through several examples of cases
among fellow e-commerce applications trademark contained in several decisions, legal uncertainty can be
seen in deciding related cases. This can be seen from the inappropriate application of Article 21 paragraph
(2) letter aof Law Number 20 of 2016 about Trademark and Geographical Indications. This research will
provide a benchmark to determine principal similarities to e-commerce application trademark, so asto create
legal certainty both in the trademark registration and in court disputes.
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