Uni versitas Indonesia Library >> U - Skripsi Menbership

Perlindungan Slogan sebagai Merek di Indonesia, Amerika Serikat, dan
Uni Eropa = Protection of Slogan as Trademark in Indonesia, United
States And European Union

Azzahra Saffanisa Sudiardiputri, author

Deskripsi Lengkap: https:/lib.ui.ac.id/detail 71d=9999920519023& | okasi=lokal

Slogan merupakan kalimat yang terdiri dari susunan kata yang menarik dan biasa digunakan untuk
mempromosikan suatu merek. Slogan pada dasarnya dapat dilindungi sebagai merek. Pengertian merek
slogan belum diatur secara spesifik dalam hukum merek Indonesia, tetapi berdasarkan definisi merek yang
ada dalam Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2016 tentang Merek dan Indikasi Geografis, Merek slogan
dapat dikategorikan sebagai jenis merek yang termasuk dalam lingkup merek kata. Penelitian ini membahas
terkait perlindungan slogan sebagai merek di Indonesia, Amerika Serikat, dan Uni Eropa. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengkaji terkait perlindungan merek slogan serta threshold daya pembeda dalam
merek slogan di Indonesia, Amerika Serikat, dan Uni Eropa. Penelitian ini bersifat yuridis normatif dengan
metode analisis kualitatif. Merujuk pada hal tersebut, penulis akan mengaitkan antara pokok permasalahan
dengan peraturan serta doktrin terkait. Kemudian, metode komparatif dengan pembahasan perbandingan
antara negara Amerika Serikat dan Uni Eropa yang telah mengel uarkan mengatur mengenai merek slogan
secararinci. Penulisan ini akan memuat analisis terkait pengaturan terkait merek slogan yang dapat
diaplikasikan di Indonesia. Dengan ini harapannya bagi hukum merek Indonesia untuk mengeluarkan
peraturan terkait merek slogan dengan mempertimbangkan efektivitas dan evaluas dari beberapa negara dan
analisayuridis yang telah dipaparkan.

...... Slogan is a sentence consisting of interesting wording and is commonly used to promote a brand.
Essentially, slogans can be protected as trademarks. The definition of a slogan mark has not been
specifically regulated in Indonesian trademark law, but based on the definition of a mark in Law Number 20
of 2016 concerning Trademarks and Geographical Indications, a slogan mark can be categorized as one sort
of trademark that falls within the realm of word mark. This study investigated the trademark protection of
slogansin Indonesia, the United States, and the European Union. The aim of this study isto investigate the
protection of slogan marks and the distinctiveness threshold of slogan mark in Indonesia, the United States,
and Europe. Thisresearch is normatively legal and employs qualitative analytical techniques. In reference to
this, the author will connect the topic to relevant rules and doctrines. Then, the comparative technique with a
comparative discussion between the United States and the European Union enacted slogan mark lawsin
detail. This paper will analyze legislation governing slogan mark that can be used in Indonesia.
Consequently, it is desired that the Indonesian trademark law issue restrictions relating to slogan mark,
taking into account the effectiveness and evaluation of many countries and the offered legal analysis.
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