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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui preferensi masyarakat terhadap gadai syariah pada Kantor Cabang
Pegadaian Syariah (KCPS) Margonda Depok Tahun 2005.

Penelitian ini dilakukan di wilayah kota Depok, dengan sampel 250 responden yang terdiri dari 100
responden nasabah KCPS Margonda dan 150 responden masyarakat umum atau non-nasabah. Dengan
menggunakan metode penelitian; Analisis deskriptif, yaitu untuk menganalisis data yang bersifat kualitatif
sedangkan untuk menganalisis data bersifat kuantitatif menggunakan Model Logit dan Model Diskriminan.
Kedua model ini berfungsi untuk menganalisis peluang masyarakat mernilih KCPS Margonda dan variabel-
variabel yang mempengaruhinya.

Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa sebagian besar masyarakat umum atau responden non-nasabah
tahu kehadiran KCPS Margonda namun tidak memanfaatkan dengan baik dengan alasan tidak tahu prosedur
atau tata cara memperoleh pinjaman, tidak mempunyai emas dan berlian sebaga barang gadai (marhun),
pegadaian syariah tidak berbeda dengan pegadaian konvensional, dan malu atau gengsi. Sedangkan bagi
responden yang menggunakan gadai syariah KCPS Margonda dengan alasan karena tarif ijarah yang
dikenakan terhadap sewa modal adalah murah, alasan agama (tidak mengandung unsur riba, gharar, maisir,
SDM dan pelayanan sesuai syariah), dan karena dekat dengan rumah/tempat usahal/tempat kerja.

Adapun faktor-faktor yang mempengaruhi preferensi masyarakat kota Depok menggunakan gadai syariah
K CPS Margonda berdasarkan Model Logit tidak berbeda dengan Model Determinan, yaitu: variabel Jenis
kelamin, Agama, Pendidikan, dan Barak.

Mengingat pengetahuan dan persepsi masyarakat terhadap gadai syariah masih rendah maka disarankan
kepada Perum Pegadaian (sebagal induk pegadaian syariah) pada umumnya dan KCPS Margonda pada
khususnya, untuk Iebih intensif melakukan sosialisasi dan promosi gadai syariah di masyarakat melalui
pameran dan bazar, seminar, kegiatan bakti sosial, dan ceramah, dengan fokus pada variabel-variabel yang
mempengaruhinya.

<hr><i>Thisresearch isto understand public preference to syariah pawning in Syariah Pawning Branch
Office (KCPS) Margonda Depok, 2005.

Thisresearch is done in Depok city areawith 250 respondents, consist of 100 respondents are KCPS
Margonda's customers, and 150 respondents are public and non-customers. This research use research
method: Descriptive Analysis, that isto analyze qualitative data. While, analyze quantitative data use Logit
Model and Discriminated Model. Both models are to analyze public opportunity to choose KCPS Margonda
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and their influenced variables.

The result of research can be concluded that most of public or non customer's respondents know the
presented KCPS Margonda, but they do not utilize it well, because they do not know the procedure to
borrow, and they do not have gold or diamond as pawning (manhunt), §'wiah pawning is not different with
conventional pawning, and shame or prestige. While respondents use syariah pawning KCPS Margonda
because of low Oral; rate charged to capital lease, religious reason (not contain usury, gharur. maisir, human
resources and service based on .syariah), and near to their home/business/ workplace.

Factors influence public preference of Depok to use syariah pawning KCPS Margonda base on Logit Model
are not different with Determinated Model, those are variabel or Sexual, Religion, Education, and Distance.

Considering that public knowledge and perception to syariah pawning is still low, so it is suggested for
Pawning Firm (as syariah pawning headquarters) in general, and KCPS Margonda in particular, to do more
intensive socialization and promotion of syariah pawning in public through exhibition, bazaar, seminar,
social activities, and religious speech focused in influenced factors.</i>



