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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

China sebagai salah satu negara produsen penghasil barang yang sangat produktif dan murah mulai mencoba

melakukan penetrasi dibidang otomotif dengan memproduksi motor murah di Indonesia dibawah label

perusahaan Tossa. Pada awalnya Tossa melabeli produksi motornya dengan merek-merek variant Honda

seperti Supra X dan Karisma yang telah terdaftar terlebih dahulu. Teguran dan keberatan dari pihak Honda

dilayangkan kepada pihak Tossa untuk segera mengganti merek variant yang telah dipakai tersebut. Namur

pihak Tossa menanggapi teguran tersebut dengan cara menghapus huruf `a' pada kata Karisma sehingga

merek akhir yang digunakan adalah Krisma. Pihak Honda pun akhirnya melayangkan gugatan kepada pihak

Tossa. Alih-alih mendapatkan tanggapan, pihak Tossa malah balik menggugat Honda yang salah

menerapkan Merek yang didaftarkan dengan yang digunakan. Gugatan penghapusan atas Merek Honda

Karisma yang diajukan oleh pihak Tossa pada awal gugatan di Pengadilan Niaga dikabulkan dengan

memerintahkan hapus pendaftaran merek varian Karisma yang ada, namun ditingkat Kasasi tuntutan

penghapusan dibatalkan. Pihak Tossa dianggap telah menggunakan merek Karisma dan Krisma yang

mempunyai persamaan pada pokoknya atau keseluruhannya dengan merek-merek varian terkenal Karisma

yang terdaftar. Tulisan ini dimaksudkan untuk mentelaah sejauh mana sebuah merek menjadi suatu

perdebatan konsepsi serta keterkaitannya dengan teori dan hukum yang berlaku balk menurut perbandingan

konsepsi hukum merek yang berlaku saat ini dengan negara-negara maju serta masukan apa yang bisa

diberikan untuk perkembangan konsep hukum Merek yang telah ada. Merek sebagai identitas merupakan

suatu extra yang mempunyai daya pesona tersendiri sehingga untuk menjaganya perlu tahapan-tahapan

perkembangan layaknya seperti individu yang akan menuju dewasa.
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