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PT Sri Jaya Pusaka adalah perusahaan yang meraasarkan peralatan penanganan pencemaran perairan yang
disebabkan karena tumpahan minyak dengan merk Slickbar di Indonesia. Slickbar merupakan satu-satunya
merk yang sudah diproduksi didalam negeri. Perusahaan ini tumbuh sgjalan dengan pertumbuhan dunia
perminyakan di Indonesia yang merupakan pasar utamanya.

Saat ini Slickbar telah memiliki pangsa pasar yang cukup besar. Hal ini bukan berarti Slickbar tidak
menghadapi adanya persaingan. Disis lain pasar untuk peralatan ini mempunyal kemungkinan untuk
berkembang. Slickbar saat ini berkepentingan untuk mempertahankan pangsa pasar yang telah dikuasainya.
Untuk mengatasi keadaan tersebut diperlukan suatu strateji yang efektif dibidang pemasaran guna
mempertahankan pangsa pasar serta menghadapi pasar yang bakal berkembang. Strateji yang dimaksud
adalah strateji bauran pemasaran yang merupakan perpaduan dari strateji harga, strateji produks, strateji
distribusi dan promosi. Strateji bauran pemasaran diperlukan karena bauran pemasaran merupakan sarana
untuk mencapai tujuan pemasaran.

Dengan adanya strateji bauran pemasaran yang efektif yang disusun secara cermat diharapkan dapat
menghadapi berbagai masalah dibidang pemasaran.
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