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Dewasa ini semakin terasa betapa media massa telah menjadi bagian yang tak terpisahkan dari kehidupan
sehari-hari. Terutama dalam menjalankan fungsi-fungsi yang penting, sebagai salah satu sumber informasi.
Begitu pula halnya dengan model penelitian agenda setting sebagai salah satu bentuk penelitian yang
merupakan jenis batas antara pendekatan/tradis model efek media dan uses and gratifications dalam studi
komunikasi massa.

Salah satu pandangan yang melihat bahwa efek mediatidak lagi hanyaterpusat pada tataran efektif,
melainkan telah bergeser pada tataran kognitif manusia yakni, dengan perhatian utamanya adalah tentang
hubungan antaraisi media dan persepsi publik mengenai sejumlah isu-isu tertentu yang dianggap penting.
Seperti pula penelitian yang dilakukan ini, pada dasarnya adalah untuk mengetahui bagaimana peranan
maupun fungsi-fungsi yang dilakukan oleh media serta bagaimana hal tersebut dalam proses pembentukan
stabilitas sosial di kalangan publiknya.

Pusat perhatian yang utama dari penelitian yang dilakukan ini adalah antaraisi media Kompas, Jawa Pos
dan Suara Merdeka dalam membentuk persepsi publiknya yaitu, bagaimana peranan ketiga surat kabar itu
mampu membentuk persepsi publik tentang isu-isu politik, ekonomi maupun sosial dalam negeri tertentu
yang sama-sama dianggap penting. Hal ini bertitik tolak dari suatu pemikiran bahwa pada akhirnya terdapat
sgjumlah orang yang menganggap bahwa isu-isu tertentu itu sebagai sesuatu yang penting. Sedangkan di
lain pihak justru beranggapan bahwa hal itu bukanlah sebagai sesuatu yang diyakini sebagai sesuatu yang
tidak penting.

Adapun sebagai obyek penelitian di sini adalah publik mahasiswa pada Jurusan Ilmu Komunikasi Fakultas
IImu Sosial dan IImu Politik angkatan tahun akademi 1992. Pilihan terhadap obyek ini didasarkan pada
anggapan bahwa di kalangan mereka tingkat konsumsi informasi dari mediarelatif cukup tinggi.
Dibandingkan pada jenjang pendidikan mereka sebelumnya, baik dalam mengkonsumsi isi media maupun
tingkat kebutuhan beragam informasi yang lain.

Metodologi penelitian ini terdiri dari dua cara yang dilakukan untuk melihat hubungan antara agenda media
dan agenda publik tentang sejumlah isu-isu tertentu yaitu, metode analisisisi surat kabar dimaksudkan untuk
mengetahui sgfumlah isu-isu apa sagja yang dianggap penting oleh ketiga surat kabar yang diteliti. Kemudian
metoda survei dilakukan untuk mengetahui isu-isu apa saja yang menjadi pilihan publik sebagai yang
dianggap penting. Periodesasi penelitian/time frame yang ditetapkan adalah selama dua minggu terahir
Februari dan dua minggu pertama Maret 1993.

Teknik pengumpulan data untuk agenda surat kabar dilakukan dengan menggunakan form isian yang dibuat
oleh peneliti untuk mencatat berbagai isu-isu mediayang muncul berdasarkan jumlah frekuensi. Juga dalam
penelitian ini digunakan angket/daftar pertanyaan yang ditujukan sebagai alat pengumpulan data tentang
agenda publik berdasarkan sgjumlah pilihan.

Setelah data terkumpul dan ditabul asikan menurut pengkatagorian yang telah ditentukan maka kemudian
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dilakukan analisis. Teknik analisis data baik tentang agenda media maupun agenda publik tersebut
menggunakan teknik statistik yaitu analisis koefisien Korelas Rank Spearman atau juga disebut sebagal
RHO sebagai ukuran asosiasi yang menuntut kedua variabel diukur sekurang-kurangnya dalam Skala
ordinal. Hasil analisis data kemudian disgjikan dengan bentuk-bentuk Label silang untuk memberikan
penjelasan atas beberapa variabel yang diteliti.



