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"Peningkatan terus menerus kemakmuran dengan penekanan semata-mata pada kerja dan konsumsi
menyebabkan banyak orang bertanya-tanya hahkan putus asa tentang arti kehidupan seperti itu." (camas

Mayer)

Dalam kapaitalisme lanjut, media merupakan obyek konsumsi yang menyita perhatian banyak pihak.
Ironisnya, media sebagai obyek konsumsi justru menghampiri subyeknya dengan kelimpahruahan bentuk
dan isinya. Media telah mengambil peran penting dalam kehidupan sosial sehingga siapapun tidak kuasa
untuk menghindarinya. Bahkan dalam pandangan hegemonian, media merupakan intellectual organic yang
memberikan pengaruh dan menindas klas-klas yang sudordinat termasuk kelas buruh di dalamnya.

Kelas buruh merupakan entitas yang identik dengan ketertindasan dan penghisapan secara terus menerus
dalam kehidupannya. Proses pemiskinan intelektual kelas buruh dengan banyaknya beban pekerjaan yang
ditanggungnya dan pemanfaatan waktu luang yang tidak signifikan dalam menumbuhkan kesadaran kelas
menjadikan buruh hanya sebagai alat produksi yang melanggengkan kuasa kapitalisme yang seharusnya
diperanginya.

Tesisini berangkat dari asumsi bahwa setiap buruh mengkonsumsi media, dan disela sifat-sifat kerjanya,
praktik konsumsi media sebagai bagian dari budaya konsumsi media pada kelas buruh menunjukkan
kekhasan yang menarik untuk dicermati Tesisini bermaksud mengkritisi budaya konsumsi klas buruh
terhadap media dalam sistem yang kapitalistik. Tesisini tidak bermaksud mengukur dan mencari dampak
tertentu dari penggunaan media pada kelas buruh, tetapi hanya memberikan deskripsi sederhana dari budaya
mengkonsumsi media dari buruh yang penulis amati.

Untuk tujuan tersebut makatesis ini menggunakan metode etnografi yang tidak saja melibatkan peneliti
dalam keseharian kelas buruh tetapi juga melakukan wawancara untuk melengkapi pengetahuan peneliti
tentang budaya konsumsi media pada klas buruh. Dari studi etnografi yang dilakukan, ditemui bahwa kelas
buruh tidak benar-benar secara sadar dalam mengkonsumsi media. Konsumsi buruh terhadap medialebih
menyerupal transaksi dimana buruh menukarkan waktu luangnya dengan kesenangan-kesenangan yang
dikomodifikas media untuk dapat mengurangi kepenatannya dalam berkerja.

Mediayang paling mendapat perhatian dari kelas buruh adalah media penyiaran yaitu televisi dan radio.
Sementara surat kabar dan majalah tidak banyak mendapatkan perhatian. Kelas buruh hampir tidak
mengkonsumsi buku, film serta tidak menggunakan komputer dalam kesehariannya. Alih-alih praktik
penggunaan mediaitu dapat menumbuhkan kesadaran kelas buruh sebaliknya justru memalingkan kelas
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buruh dari kondisi-kondis actual yang menindas mereka.



