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Kaau diperhatikan, harga saham suatu perusahaan yang diperdagangkan di Bursa Efek Jakarta mengalami
naik turun. Perubahan harga tersebut, bukan tanpa alasan. Paling tidak ada variabel - variabel yang
mempengaruhinya. Penelitian mengenai faktor atau variabel penyebab naik turunnya harga sasham di bursa
efek, sudah cukup banyak. Akan tetapi, secarateoritis dapat dipaka suatu pendekatan seperti yang dikatakan
oleh James C Van Home (1995) bahwa harga saham suatu perusahaan merefleksikan nilai dan perusahaan
tersebut. Salah satu pendekatan yang digunakan dalam menentukan nilai perusahaan adalah Competitive
Advantage Model. Dalam pendekatan ini, nilai perusahaan ditentukan oleh dua faktor yaitu nilai dari asset
yang ditempatkan dan nilai dan pertumbuhannya. Secara keseluruhan, model ini ditentukan oleh 4 ( empat )
variabel yaitu Net Operating Income, ROIC, Growth dan WACC. Penelitian ini didasarkan pada pendekatan
di atas. Tujuannya adalah untuk mengetahui faktor mana yang paling ‘dominan yang mempengaruhi nilai
dari perusahaan. Untuk mencapal hasil yang diharapkan, penelitian ini dianalisa dengan menggunakan
model analisaregres linear berganda dengan 4 (empat) faktor sebagal inputan yaitu NOI, RDIC, WACC, g
dan Vo sebagai variabel independen. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan yang
tercatat/listed di Bursa Efek Jakarta sampai dengan periode Desember 1996. Untuk menentukan sampel,
keseluruhan perusahaan yang listed dikategorikan kedalam dua bagian yaitu perusahaan dengan satu jenis
usaha ( single business ) dan perusahaan dengan multi usaha ( multi business ) serta perusahaan perbankan
atau lembaga keuangan dikeluarkan dari populasi. Dari penelitian yang dilakukan, dapat disimpulkan bahwa
satu variabel yaitu Net Operating Income (N O |) adalah variabel yang cukup signifikan mempengaruhi nilai
perusahaan. Pengaruh yang ditimbulkan oleh variabel ini adalah sebesar 85 %.
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