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<b>ABSTRAK</b>

Pemerintah dengan kebijakan yang dituangkan dalam Undang-undang Republik Indonesia Nomor 11 Tahun
1992 Tentang Dana Pensiun telah memberikan kesempatan bagi Bank ataupun Perusahaan Asuransi Jiwa
mendirikan Dana Pensiun Lembaga K euangan (DPLK) untuk menyelenggarakan program pensiun kepada
masyarakat luas. Kebijakan merupakan usaha Pemerintah untuk memelihara kesinambungan pendapatan
karyawan perusahaan dan pekerja mandiri pada saat memasuki usia pensiun (retirement benefit).

Sebagal implementasinya PT Bank Negara Indonesia (Persero) Thk. telah mendirikan Dana Pensiun
Lembaga Keuangan yang disingkat DPLK BNI, berdasarkan keputusan Direksi Bank BNI Nomor
KP/137/DIR/R tanggal 09 Juni 1993, yang telah disahkan oleh Menteri Keuangan Republik Indonesia sesuai
Surat Keputusan Nomor KEP13011KM.1711993 tanggal 28 Desember 1993 dan telah diumumkan dalam
Tambahan Berita Negara Republik Indonesia Nomor 18 tanggal 4 Maret 1994, untuk menyel enggarakan
Program Pensiun luran Pasti (PPIP) bagi perorangan, baik karyawan maupun pekerja mandiri, yang terpisah
dari Dana Pensiun bagi karyawan Bank BNI.

Penelitian dilakukan untuk mengetahui kesempatan dalam penyerapan pasar oleh Bank BNI dalam
memasarkan program pensiun DPLK BNI, dengan menggunakan Analisis SWOT, dalam rangka menyusun
kebijaksanaan strategi pemasaran yang tepat untuk mendapatkan peluang pasar yang ada dan mengantisipasi
pensaingan yang semakin meningkat.

DPLK BNI mempunyai banyak peluang untuk memasuki pasar. Hal ini terlihat dari tingkat pertumbuhan
rata-rata perusahaan di Indonesia per tahun untuk periode Tahun 1991-1997 sebesar 3,01 persen atau 4.357
perusahaan, dengan rata-rata penyerapan jumlah tenaga kerja WNI per tahun sebanyak 454.712 tenaga kerja
atau 6,99 persen.

Target pasar program pensiun adalah masyarakat pekerja secara keseluruhan, maka untuk menggarap
peluang dan dalam rangka mensosialisasikan program pensiun kepada masyarakat, perlu dilakukan promosi
lewat media massa antara lain televisi, disamping memanfaatkan secara optimal pendayagunaan jaringan
Kantor Cabang Bank BNI yang ada diseluruh Indonesia.
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