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Di kalangan siswa SLTP dan SMU saat ini terdapat dua majalah segmentasi remgja yang difavoritkan yakni
majalah Gadis dan Aneka Y ess. Mereka meyakini bahwa kedua majalah tersebut memiliki sgjian rubrik
yang sesuai dengan keinginan dan harapannya. Motif itulah yang mendorong mereka mengonsumsi majalah
Gadis dan Aneka Yess.

Penelitian dilakukan di empat bimbingan belgjar yang menyelenggarakan pengajaran untuk siswa SLTP dan
SMU di Depok (GO, SSC, Primagama, NF). Responden berjumlah 200 orang. Ada delapan motif mereka
dalam mengonsumsi majalah Gadis dan Aneka Y ess. Kedelapan motif mengonsumsi majalah Gadis dan
Aneka Y ess adalah Surveillance, Reality Exploration, Escape, Boredom relief Arousal, Reminder of the pas,
Support for ideas, Behavioral guidance.

Melaui uji beda dengan Paired Samples T-Test, diperoleh hasil dari 8 sub dimensi GS, terdapat 6 sub
dimensi yang signifikan pada alpha 0,05. Y aitu surveillance, escape, boredom relief, arousal, support for
ideas dan behavioral guidance. Artinya, terdapat perbedaan GS (gratifications sought) dari 200 orang
responden ketika mengkonsumsi majalah Gadis dan Aneka Y ess berdasarkan 6 sub dimensi GS tersebut.
Hasilnya menunjukkan keenam motif responden tersebut |ebih besar pada saat mengkonsumsi majalah
Gadis. Jadi, secara keseluruhan dapat dikatakan terdapat perbedaan yang signifikan antara GS responden
pads magjalah Gadis dan Aneka Y ess.

Melaui uji yang samadiperoleh basil 6 sub dimensi GO yang signifikan pada apha 0,05. Keenam sub
dimensi tersebut adalah Y aitu surveillance, reality explorations, escape, arousal, support for ideas dan
behavioral guidance. Artinyaterdapat perbedaan GO responden dari majalah Gadis dan Aneka Y ess
berdasarkan keenam sub dimensi tersebut. Hasilnya menunjukkan keenam sub dimensi GO tersebut lebih
besar terpuaskannya oleh majalah Gadis. Jadi, secara keseluruhan terdapat perbedaan yang signifikan antara
kepuasan yang diperoleh (GO) responden dari majalah Gadis dan Aneka Y ess.

Untuk melihat kesenjangan GS dan GO, dilakukan uji perbedaan rata-rata (T Test) antara GS dan GO
responden berdasarkan majalah Gadis dan Aneka Y ess. Kemudian dilakukan selisih GO dan GS. HaslInya
adalah terdapat 5 sub dimensi motif responden yang secara signifikan menunjukkan kesenjangan antara GS
dan GO pada saat mengonsumsi majalah Gadis. Lima sub dimensi motif tersebut adalah surveillance, reality
exploration, Boredom relief arousal, dan behavioral guidance.

Melaui uji yang sama, dinyatakan 5 sub dimensi motif responden secara signifikan menunjukkan
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kesenjangan antara GS dan GO pada saat mengonsumsi majalah Aneka Y ess. Lima sub dimensi motif
tersebut adalah surveillance, reality exploration, arousal, support for ideas dan behavioral guidance.



