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Kajian ini berdasarkan dugaan apakah ada hubungan kepentingan antara pengusaha dan penguasa dalam
bisnis pers, pada saat perkembangan pers menjadi industri. Dugaan adanya hubungan kepentingan karena
pers Indonesia menjadi industri berproses di era Orde Baru yang otoriter.

Tesisini meneliti keterlibatan konglomerat yang tidak mempunyai latar belakang penerbitan pers ke dalam
industri pers yang sarat aturan. Di era Orde Baru, penerbitan pers termasuk bidang usaha yang berisiko
tinggi, karena surat izin penerbitan setiap saat bisa dicabut, bila dianggap mengganggu stabilitas penguasa.

Sehingga yang menjadi pertanyaan, apakah ada kepentingan tertentu pengusaha dalam bisnis pers yang
penuh risiko? Bagaimana kepentingan penguasa? Penelitan ini mengkaji studi kasus bisnis pers Group
Bakrie yang memiliki tabloid GO (Gema Olahraga), harian Sinar Pagi, harian Berita Buana dan harian
Nusra.

Untuk menganalisis masalah tersebut, penelitian ini menggunakan teori-teori pendekatan hubungan antara
pemerintah dan swasta, kapitalisme Orde Baru dan pers sebagai alat produksi ideologi. Pengumpulan
datanya dengan wawancara mendalam.

Dari hasil penelitian ini menunjukkan izin penerbitan pers yang dikeluarkan pemerintah diberikan secara
selektif dengan pertimbangan politis. SIUPP (Surat |zin Usaha Penerbitan Pers) hanya diberikan kepada
pengusaha yang mempunyai kedekatan hubungan dengan penguasa. Ini karena penguasa berkepentingan
mengontrol pers.

Selain itu, terungkap bahwa dalam proses pemberian SIUPP, muncul penyelewengan kekuasaan. Adanya
praktek kolusi karena pengusaha yang ingin mendapatkan izin penerbitan harus memberi imbalan kepada
penguasa. Pengusaha melakukan investasi ke bisnis pers, selain karena melihat ada peluang keuntungan,
tetapi juga ada motivas untuk melakukan sinergi pers dengan bisnis lainnya. Bisnis pers dianggap bisnis
strategis yang bisa membangun citra.
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