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Kegenuhan iklan di pasar yang kompetitif membuat brand harus melibatkan respon emosional audiens agar
dapat membedakan dirinya dengan brand lain. Salah satu caranya adalah melalui indra pendengaran dengan
strategi sonic branding menggunakan jingle.

Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui apa saja karakteristik jingle yang beririsan dengan sonic
branding sehingga dapat memaksimalkan implementasi sonic branding pada jingle. Jingle Shopee COD
dipilih sebagai studi kasusnya. Konsep yang dibahas pada penelitian ini adalah sonic branding dan jingle.
Metode yang digunakan adalah studi literatur kualitatif eksplorasi pada teks-teks sonic branding dan jingle
lalu analisis konten pada jingle Shopee COD.

Hasil yang ditemukan menunjukkan bahwa jingle beririsan dengan sonic branding dalam karakteristik;
menggunakan suara yang dapat didengar, menyampaikan pesan emosional dan memadukan musik yang
harmonis. Jingle juga dapat membuat brand mudah diingat karena tempo musiknya yang cepat, penggunaan
nada familiar, hingga pemutarannya pada berbagai media yang repetitif dan konsisten.

The saturation of advertisements in a competitive market pushes brands to engage the audience's emotional
response in order to differentiate themselves from others. One of the ways is through hearing sensory with a
sonic branding strategy using ajingle.

his study aims to determine the characteristics of jingles that intersect with sonic branding so as to maximize
the implementation of sonic branding on jingles. Jingle Shopee COD was chosen as the case study. The
concepts discussed in this study are sonic branding and jingles.

The method used is an exploratory qualitative literature study on sonic branding and jingles texts and then
content analysis on Shopee COD jingles.

Results showing that jingles intersect with sonic branding in characteristics; using an audible voice,
conveying an emotional message and blending harmonious music. Jingles can aso make brands memorable
because of their fast music tempo, use of familiar tones & repeated and consistent playback on various
media.
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