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Abstrak
 

Penelitian ini berfokus pada promosi musik musisi indie pada masa pandemi Covid-19, dimana para musisi

indie harus menyesuaikan strategi promosi mereka dengan menggunakan media digital sebagai platform

utama aktivitas promosi. Penelitian terdahulu menunjukan bahwa pandemi Covid-19 mengubah kebiasaan

masyarakat dalam menciptakan, mendengarkan, dan menghadiri aktivitas yang berkaitan dengan musik.

Tujuan dari penelitian ini merupakan untuk mengetahui bagaimana musisi indie mengimplementasikan

transmedia storytelling untuk mempromosikan musik mereka, maka studi ini akan dilakukan untuk

melakukan investigasi terhadap cara musisi indie mengubah cara mempromosikan musik mereka pada masa

pandemi Covid-19 dengan tujuan untuk melakukan penyesuaian terhadap storytelling mereka. Data akan

dikumpulkan melalui analisis konten dari jurnal akademik relevan yang membahas promosi musik indie

pada masa pandemi Covid-19. Penemuan utama dalam penelitian ini mengungkapkan bahwa musisi indie

mengalihkan platform promosi musik mereka menuju media digital, hal tersebut memungkinkan mereka

untuk melakukan interaksi dengan para penonton. Secara keseluruhan, musisi indie melakukan penyesuaian

dalam penerapan transmedia storytelling untuk mempromosikan musik mereka selama pandemi Covid-19.

Akibat pandemi Covid-19, musisi independen terpaksa untuk menggunakan channel media digital untuk

menyebarkan materi promosi yang dapat membantu mereka mencapai target penonton yang ditentukan.

......This paper focuses on indie musicians, in music promotion during the COVID-19 pandemic, which

makes indie musicians adjust their promotion strategy and utilize digital media as the platform for all of

their music promotion activities. Previous research shows COVID-19 pandemic changed people's behavior

on create, listen, and attend music activities. This research aims to know how indie musicians implement

transmedia storytelling to promote their music during the COVID-19 pandemic. This study seeks to

investigate how independent musicians changed their promotion tactics during the COVID-19 pandemic in

order to adjust their storytelling. The data are collected through content analysis from relevant academic

journals that discuss indie music promotion during the COVID-19 pandemic. The main findings show that

indie musician switches their promotion platform to digital media to promote their music, which also allows

them to interact with the audience. Overall, indie musicians adjust how they employ transmedia storytelling

to promote their music throughout the COVID-19 pandemic. Due to the pandemic, independent musicians

are compelled to use digital media channels to share marketing materials that will help them reach their

target audience.
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