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Melaui artikel ini, akan dianalisis bagaimana praktik commodity fetishism timbul dalam aktivitas konsumsi
photocard NCT oleh fandom. Penelitian ini dilakukan dengan metode kajian literatur untuk melihat temuan-
temuan yang menunjukkan adanya indikasi commodity fetishism dalam interaks fandom atas konsumsi
photocard. Berdasarkan hasil studi, dapat dilihat bahwa konsumsi photocard NCT dilakukan oleh
penggemar untuk memenuhi aktualisasi diri dan prestise sosial. Commodity fetishism yang terjadi juga
dipengaruhi oleh praktik fandom melalui media sosia serta peran agensi sebagai industri. Penelitian ini
menemukan bahwa timbul perilaku fanatisme oleh fandom seiring dengan konsumsi photocard. Studi ini
menyimpulkan bahwa praktik fandom dalam mengonsumsi photocard NCT mengarah kepada commodity
fetishism, karena fandom menganggap bahwa nilai komoditas mempengaruhi penilaian diri seseorang.

...... Through this article, analysis about how the practice of commodity fetishism arises in fandom's
consumption of NCT photocards will be conducted. This research was conducted using a literature review
method to look at the findings that indicate an indication of commaodity fetishism in fandom interactions
with photocard consumption. Based on the study, it can be seen that the consumption of NCT photocardsis
carried out by fans to fulfill self- actualization and social prestige. Commodity fetishism that occursis also
influenced by fandom practices through social media and the role of agencies as an industry. This study
found that fandom behavior arises along with photocard consumption. This study concludes that fandom's
practice of consuming NCT photocards |eads to commodity fetishism, because fandom assumes that the
value of commodity influences a person.
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