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Konsums yang bertanggung jawab secara sosial dan lingkungan meningkat seiring bertambahnya
permasalahan lingkungan. Konsumsi makanan organik merupakan salah satu faktor kunci dari konsumsi
realistis yang bertujuan untuk mengurangi pencemaran lingkungan. Penelitian ini bertujuan untuk melihat
peran mediasi variabel sikap terhadap makanan organik pada hubungan antara efikasi diri dan intensi
pembelian makanan organik. Partisipan dalam penelitian ini diantaranya adalah pelg ar/mahasiswa, pegawai
swasta, pegawai BUMN, dan PNS. Alat ukur yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari alat ukur
intensi pembelian makanan organik, sikap terhadap makanan organik, dan efikas diri dari Pang et al.
(2021). Penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan kuesioner penelitian melalui platform media sosial.
Analisismediasi dilakukan menggunakan PROCESS 4.0. milik Hayes. Hasil analisis menunjukkan bahwa
sikap memediasi hubungan antara efikasi diri dan Intensi pembelian makanan organik secara parsial atau
sebagian. Berdasarkan analisis yang dilakukan, ditemukan hasil direct effect sebesar 0.18, indirect effect
sebesar 0.35, dan total effect sebesar 0.38. Oleh karenaitu, dapat diketahui bahwa sikap terhadap makanan
organik memiliki pengaruh yang lebih besar terhadap intensi pembelian makanan organik daripada efikasi
diri

...... Socialy and environmentally responsible consumption is increasing along with the increasing number of
environmental problems. Consumption of organic food is one of the key factors of realistic consumption
which aims to reduce environmental pollution. This study aims to examine the mediating role of attitude
towards organic food on the relationship between self-efficacy and organic food purchase intention.
Participants in this study included students, private employees, BUMN employees, and civil servants. The
measuring instruments used in this study consisted of measuring the intention to buy organic food, attitudes,
and self-efficacy from Pang et al. (2021). This research was conducted by distributing research
guestionnaires through social media platforms. Mediation analysis was performed using Hayes's PROCESS
4.0. The results of the analysis show that attitude mediates the relationship between self-efficacy and
intention to buy organic food partialy. Based on the analysis, it was found that the direct effect was 0.18,
the indirect effect was 0.35, and the total effect was 0.38. Therefore, it can be seen that attitude has a greater
influence on the intention to buy organic food than self-efficacy.
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