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Kompas merupakan hal penting yang selalu mengantarkan pemiliknya ke tempat yang tepat. Rencana
pemasaran itu seperti kompas, akan membawa perusahaan ke tempat yang tepat jika perusahaan membaca
dan melihat arah yang benar yang ditunjukkan kompas. Rencana pemasaran adal ah tentang membaca
kondis yang tepat dan membuat keputusan berdasarkan kondisi tersebut. Marketing ini akan menunjukkan
bagaimana Line Indonesia membuat strategi mereka berdasarkan kondisi yang muncul di Indonesia.
Laporan ini akan menjelaskan tentang bagaimana membuat Line Indonesia menjadi aplikasi messenger
nomor satu di Indonesia. Dalam laporan ini, penulis menemukan bahwa alasan aplikasi Line messenger
bukan aplikasi nomor satu di Indonesia adalah karena masalah generasi dimanagen X dangen' Y masih
memimpin di banyak perusahaan dan keluarga. Apayang penulis temukan adalah 53% keluarga Indonesia
didominasi oleh orang tua. Gen X dan gen Y tidak menggunakan aplikasi Line messenger karena aplikasi itu
sendiri dibuat bukan untuk generasi lama. Aplikasi ini dibuat untuk generasi muda. Untuk mencapai tujuan
tersebut, Line messenger tidak dapat melakukan strategi pemasaran skema cepat, Line harus membuat
strategi yang komprehensif untuk membuat generas muda menggunakan aplikasi Line messenger. Strategi
yang dibuat dalam laporan ini akan menjadikan Line messenger menjadi aplikasi nomor satu di Indonesia
pada tahun 2025.

...... Compass is an important thing that always send the owner to the right place. Marketing planisjust like a
compass, it will lead the company to the right place if the company read and saw the right direction that the
compass show. Marketing plan is all about read the right condition and create a decision based on the
condition. This marketing will show how Line Indonesia create their strategies based on the condition that
appear in Indonesia. The report will explain about how to make Line Indonesia become number one
messenger application in Indonesia. In this report, the writer found that the reason Line messenger
application is not number one application in Indonesia is because the generation problem where gen X and
genY still leading in many companies and families. What the writer found is 53% of Indonesian familiesis
parent dominated. Gen X and gen Y do not use Line messenger application because the application itself is
created not for the old generation. The application is created for the young generation. To achieve the goal,
Line messenger cannot do a quick scheme marketing strategy, Line should create a comprehensive strategy
to make younger generation use Line messenger application. The strategies that are created inside of this
report will make Line messenger become number one application in Indonesiain 2025.
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