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Penelitian ini berfokus pada manajemen risiko reputasi perbankan syariah terbuka di negara-negara dengan
aset bank syariah terbesar yang bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang memengaruhi serta
pengaruhnyaterhadap nilai perusahaan. Sampel yang digunakan adalah 34 bank syariah terbuka pada tahun
2015-2019 sehingga memiliki jumlah observas sebanyak 170 firm-year. Penelitian ini menggunakan (i)
metode regresi logistik untuk mengetahui faktor-faktor yang memengaruhi penerapan manajemen risiko
reputasi dan (ii) regresi data panel untuk mengetahui pengaruh mangjemen risiko reputasi terhadap nilai
perusahaan (Tobin's Q). Hasil penelitian menunjukkan bahwa ukuran perusahaan (firm size), leverage,
profitabilitas (ROA), regional Gulf Cooperation Council (GCC), dan kesadaran reputasi memiliki pengaruh
signifikan terhadap penerapan manajemen risiko reputasi, namun hanya kesadaran risiko yang tidak
memiliki pengaruh signifikan terhadap penerapan manajemen risiko reputasi. Selain itu, penerapan
manajemen risiko reputasi tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Akan tetapi
berdasarkan uji univariat, terdapat perbedaan mean positif signifikan dari nilai perusahaan yang menerapkan
manajemen risiko reputasi dan yang tidak menerapkan manajemen risiko reputasi, sehingga menjadi bukti
awal bahwa penerapan manajemen risiko reputasi dapat menambah nilai perusahaan perbankan syariah.

...... This study focuses on reputation risk management of publicly listed Islamic banking in countries with
the largest Islamic bank assets, which aims to determine factors that influence and its effect to company’s
value. The sample used is 34 publicly listed Islamic banks in 2015-2019, resulting in 170 firm-year
observations. This study employs (i) logistic regression method to determine the factors that influence the
implementation of reputation risk management and (ii) panel data regression to determine the effect of
reputation risk management on firm's value (Tobin’s Q). The results show that firm size, leverage,
profitability (ROA), countriesin Gulf Cooperation Council (GCC), and reputation awareness have
significant effect on the implementation of reputation risk management, however risk awareness is the only
factor that does not have a significant effect on the implementation of reputation risk management. In
addition, the implementation of reputation risk management does not have a significant effect on firm value.
However, based on the univariate test, there is a significant positive mean difference in the value of
companies that implement reputation risk management and those that do not. It implies that there is evidence
that the implementation of reputation risk management can add value to Islamic banking companies.
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