Uni versitas Indonesia Library >> U - Tugas Akhir

Filter pada Instagram Story : konstruks kecantikan dan media
pengawasan perempuan di eradigital = Instagram Story filter : beauty
construction and surveillance mediain digital era

Narita Pratiwi, author

Deskripsi Lengkap: https:/lib.ui.ac.id/detail 71 d=20521495& | okasi=lokal

Instagram sebagai salah satu media sosial berbasis visual berkontribusi dalam membentuk konstruksi
kecantikan di eradigital melalui fitur filter yang ada pada Instagram story. Penelitian ini menganalisis
penggunaan filter kecantikan yang digunakan pada Instagram story untuk melihat pengaruhnya dalam
mengonstruks kecantikan dan menjadi media pengawasan bagi perempuan di eradigital. Berdasarkan hasil
survel terhadap 125 responden, ditemukan duafilter terfavorit yang menjadi sumber data utama dalam
penelitian ini. Filter kecantikan yang digemari adalah filter yang memberikan tampilan natural yang tidak
terlalu memberikan kesan bahwa wajah telah difilter sehingga dipercaya sebagal wajah asli penggunanya.
FGD dipilih untuk menggali lebih lanjut mengenai penggunaan filter oleh 10 orang peserta. Hasil analisis
menunjukkan bahwa filter dapat membuat kulit terlihat ebih halus, cerah, dan bening seperti tanpa cela.
Penggunaan filter menunjukkan bahwa filter kecantikan dianggap sangat membantu menambah rasa percaya
diri karenafilter membuat tampilan wajah penggunanya menjadi lebih baik. Perasaan lebih baik ini
didasarkan pada objektifikasi diri yang menilai tampilan diri maupun orang lain untuk saling
membandingkan. Dapat disimpulkan bahwa filter memberikan efek pengawasan bagi penggunanyayang
mendisiplinkan tampilan perempuan di media sosial.

...... Instagram as one of the visual social media contributes in shaping the construction of beauty in the
digital erathrough its features, filter in Instagram story. This study analyzes the use of beauty filtersused in
Instagram story to see their influence in constructing beauty and being a surveillance media for women in
the digital era. Based on the results of a survey of 125 respondents, it was found that the two most favorite
filters that become the main data sources in this study. The favorite beauty filter isafilter that gives a
natural look that doesn't give the impression that the face has been filtered so that it is believed to be the
user'sreal face. The FGD was chosen to explore more about the use of filters by 10 participants. The results
of the analysis show that the filter can make the skin look smoother, brighter, clearer, and flawless. The use
of filters shows that beauty filters are considered very helpful in increasing self-confidence because filters
make the user's face look better. Thisfeeling of being better is based on a self objectification that jugdes the
appearance of oneself and others to compare with each other. It could be concluded that the filter provides a
surveillance effect for its users who discipline the appearance of women on social media.
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