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Adanya peningkatan partisipasi dalam investasi pasar modal (capital market participation) di kalangan anak
muda khususnya generasi Z yang berusia 18-25 dalam beberapa tahun terakhir merupakan fenomena yang
cukup mengejutkan. Pasalnyainvestas di pasar modal merupakan kegiatan yang cukup kompleks dan sering
dikaitkan dengan pemahaman akan konsep keuangan yang tinggi. Literasi keuangan (financial literacy)
sering dinilal sebagai salah satu faktor seseorang melakukan investasi di pasar modal. Semakin tinggi
literasinya maka, akan semakin tinggi pula kemungkinan la akan melakukan investas di pasar modal.
Namun demikian, di banyak negara berkembang di duniatermasuk Indonesia, literasi keuangan masih
cukup rendah. Di sisi lain, faktor efek orang terdekat jugadinilai sebagal faktor utama bagi generasi Z dalam
pengambilan keputusannya termasuk keputusan finansial. Oleh karenaitu, penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh literasi keuangan terhadap partisipasi generasi Z di pasar modal Indonesia
menggunakan metode regresi probit. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa literasi keuangan dan efek
orang terdekat mempengaruhi keputusan generasi Z dalam berinvestasi di pasar modal.

...... The increasing participation in capital market investment among young people, especially Generation Z
aged 18-25, in recent yearsis a surprising phenomenon. Thisis because investing in the capital market is
fairly acomplex activity and is often associated with ahigh level of financial literacy. Financia literacy is
often judged as one of the factors a person investsin the capital market. The higher the literacy rate, the
higher the possibility that they will invest in the capital market. However, in many developing countriesin
the world including Indonesia, financia literacy is still quite low. On the other hand, the significant person
effect factor is also considered amajor factor for Generation Z in their decision making, including financial
decisions. Therefore, this study aimsto analyze the effect of financial literacy on the participation of
Generation Z in the Indonesian capital market using the PROBIT regression method. The results of the study
indicate that financial literacy and significant people affect the decisions of Generation Z in investing in the
capital market.
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