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Abstrak
 

Salah satu platform media sosial yang paling banyak digunakan secara global adalah Facebook. Penelitian

ini dilakukan untuk memeriksa kemungkinan hubungan antara penggunaan Facebook dengan keterlibatan

orang-orang dalam rasa persetujuan, kecanduan media sosial, dan ekstraversi mereka. Sebanyak 852 peserta

dari sampel komunitas yang direkrut melalui survei online yang didistribusikan melalui media sosial, email,

dan pesan pribadi yang membutuhkan waktu sekitar 15-20 menit untuk menyelesaikan semua pertanyaan.

Hasil dari penilitian menunjukkan bahwa tidak ada korelasi dalam kesepahaman dengan penggunaan

Facebook. Menurut temuan penelitian sebelumnya, ada hubungan negatif antara penggunaan Facebook dan

murid yang memiliki kualitas kepribadian yang menyenangkan. Namun demikian, hipotesis tidak didukung

dalam penelitian ini mengingat kurangnya penelitian yang menunjukkan hubungan antara agreeableness dan

penggunaan Facebook. Di sisi lain, ada korelasi yang signifikan dalam kecanduan media sosial dan

ekstraversi dalam penggunaan Facebook. Keterbatasan penelitian ini adalah adanya kegagalan untuk

mengetahui hubungan sebab-akibat antara dua variabel. Selain itu, dalam studi selanjutnya, gunakan metode

ilmiah yang berbeda, seperti penelitian eksperimental, untuk memahami penyebab perilaku, yang

seharusnya meningkatkan validitas konstruk.

...... One of most globally used social media platforms is Facebook. The present research is conducted to

examine any possible relationship between Facebook usage with people’s involvement in their sense of

agreeableness, social media addiction, and extraversion. A total of 852 participants from a community

sample recruited via online survey distributed through social x media, email and personal messages which

took approximately 15-20 minutes to finish all the questions. According to the findings of a previous study,

there is a negative association between Facebook usage and pupils who have agreeable personality qualities.

Nevertheless, the hypothesis is not supported in this study given the lack of research showing a link between

agreeableness and Facebook usage. The result indicated that there is no correlation in agreeableness with

Facebook use. On the other hand, there is a significant correlation in social media addiction and extraversion

in Facebook use. The limitation of this study is the failure to tell a cause-and-effect relationship between two

variables. Moreover, in the future study, use a different scientific method, such as experimental research, to

understand the causes of behaviour, which should improve construct validity.
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