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ABSTRAK:Penélitian ini bertujuan untuk menjelaskan dan mendeskripsikan ragam bahasa yang digunakan
oleh perusahaan iklan layanan reservasi hotel pada situs internet di dua negara, yaitu Belanda dan Indonesia.
Korpus yang digunakan berupa enam iklan yang terdiri dari tigaiklan perusahaan layanan reservas hotel
dari Belanda yaitu Hotelspecials.nl, Voordeeluitjes.nl dan Hotelkamerveiling.nl dan tigaiklan perusahaan
layanan reservasi hotel dari Indonesiayaitu Traveloka.com, Tiket.com, dan Pegipegi.com. Penelitian ini
berfokus pada ragam bahasa. M etode yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan cara membaca dan
mengamati kalimat iklan, korpus tersebut kemudian dianalisis agar memperoleh ragam bahasa yang
digunakan dalam iklan kemudian dibandingkan dengan iklan lainnya. Hasil penelitian menunjukan adanya
persamaan dan perbedaan ragam bahasa yang digunakan oleh keduaiklan. Ragam dalam iklan perusahaan
layanan reservasi hotel di Indonesialebih bervariasi yaitu menggunakan ragam santai, ragam akrab, ragam
usaha dan campuran bahasa Indonesia dan Inggris, lain halnya dengan iklan perusahaan layanan reservasi
hotel Belanda yang hanya menggunakan dua ragam yaitu ragam santai dan ragam usaha. Kata kunci : Iklan
Layanan Reservasi Hotel di Situs Internet, Ragam Bahasa

...... his study aims to explain and describe the variety of languages used by hotel reservation service
advertising companies on internet sitesin two countries, namely the Netherlands and Indonesia. The corpus
used consisted of six advertisements, namely three advertisements for hotel reservation service companies
from the Netherlands, namely Hotelspecials.nl, Voordeeluitjes.nl and Hotelkamerveiling.nl and three
advertisements for hotel reservation service companies from Indonesia, namely Traveloka.com, Tiket.com,
and Pegipegi.com. This research focuses on language variety. The method used is descriptive qualitative by
reading and observing advertising sentences, the corpusis then analyzed in order to obtain the variety of
languages used in advertisements and then compared with other advertisements. The results showed that
there were similarities and differencesin the variety of languages used by the two advertisements. The
variety in advertisements for hotel reservation service companies in Indonesiais more varied, namely using
the casual variety, the intimate variety, the consultative variety and a mixture of Indonesian and English,
unlike the Netherland hotel reservation service company advertisements which only use two types, namely
the casual variety and the consultative variety.
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