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Abstrak
 

Tesis ini membahas tentang peran dan dampak iklan penggalang dana kemerdekaan dari surat kabar

“Kedaulatan Rakjat” terhadap proses pengumpulan dana untuk perjuangan revolusi. “Kedaulatan Rakjat”

merupakan surat kabar lokal yang muncul ketika masa revolusi kemerdekaan, dan surat kabar ini dijadikan

media promosi aktivitas-aktivitas penggalangan dana kemerdekaan. Aktivitas-aktivitas tersebut adalah

respon dari kebijakan penggalangan dana yang sebelumnya telah dibuat oleh pemerintah, seperti Fonds

Kemerdekaan Indonesia yang pada saat itu dibentuk di setiap kabupaten/kota, Pinjaman Nasional 1946, dan

undian uang negara. Berbeda dengan penelitian-penelitian lain yang telah membahas studi tentang

“Kedaulatan Rakjat” pada periode revolusi yang umumnya lebih banyak menyoroti dari sisi wacana atau

pemberitaan dan tajuk rencana dengan pendekatan politik, penelitian ini berfokus kepada hubungan antara

pers dengan perjuangan revolusi dari sisi yang belum banyak dikaji orang, yaitu dimensi perjuangan

ekonomi dan melalui perspektif kolom iklan. Bagaimana iklan penggalang dana kemerdekaan dari

“Kedaulatan Rakjat” sejak 1945–1948 bisa berkontribusi terhadap aktivitas pengumpulan dana ketika masa

revolusi adalah permasalahan dari penelitian ini. Penelitian ini menggunakan metode sejarah dan iklan

penggalang dana kemerdekaan dalam surat kabar “Kedaulatan Rakjat” akan dianalisis menggunakan

pendekatan analisis wacana dari Teun A. van Dijk. Objek penelitian yang dipilih ini bermanfaat untuk

memperkaya historiografi sejarah media massa Indonesia. Lalu dengan adanya penggunaan sumber arsip

dan surat kabar sezaman, tulisan ini mampu mengungkap fakta bahwa keberhasilan penggalangan dana

didukung oleh media promosi iklan yang berhasil menggalang partisipasi berbagai lapisan masyarakat.

......This postgraduate thesis discusses the role and impact of an advertisement for independence fundraising

from “Kedaulatan Rakjat” newspaper on the process of independence fundraising for the revolutionary

struggle. “Kedaulatan Rakjat” was a local newspaper that emerged during the independence revolution, and

this newspaper was used as a medium for promoting independence fundraising activities. These activities

were a response of fundraising policies that had previously been made by the government, such as the

Indonesian Independence Fonds where was formed in every district, the National Loan 1946, and the state

money lottery. In contrast to other studies that have discussed the study of "Kedaulatan Rakjat" in the

revolutionary period which generally focused on the discourse or news aspect and editorials with a political

approach, this research focus on the relationship between the press and the revolutionary struggle from the

side that has not been widely studied by people, namely the dimensions of economic struggle and through

the perspective of the advertising column. How the advertisement for independence fundraising from

“Kedaulatan Rakjat” from 1945–1948 could contribute to fundraising activities during the revolutionary

period, it is the research problem. This study uses the historical method and advertisements for

independence fundraising in the newspaper "Kedaulatan Rakjat" will be analyzed using a discourse analysis
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approach by Teun A. van Dijk. The object selected in this study to enrich the historiography of Indonesian

mass media. Then, the using of archival sources and contemporary newspapers, this study can reveal the fact

that the success of fundraising was supported by advertising campaign which has succeeded to mobilize

participation of various levels society.


